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2.1. Розничная торговля

Оборот розничной торговли  в феврале 2023 г. составил 3333,8 млрд рублей, или 92,2% (в сопоставимых ценах) к соответствующему периоду предыдущего года, в январе-феврале 2023 г. - 6706,5 млрд рублей, или 92,8%.
Таблица 1

Динамика оборота розничной торговли
	
	Млрд рублей
	В % к1)

	
	
	соответствующему 
периоду 
предыдущего года 
	предыдущему
периоду

	2022 г.

	    Январь
	3221,6
	103,1
	76,4

	    Февраль
	3255,7
	105,5
	99,9

	Январь-февраль
	6477,3
	104,3
	

	    Март
	3749,6
	102,0
	105,8

	I квартал
	10226,9
	103,5
	87,2

	    Апрель
	3387,2
	90,2
	88,8

	    Май
	3417,9
	89,9
	100,5

	    Июнь
	3437,8
	90,4
	101,1

	II квартал
	10242,9
	90,2
	92,8

	I полугодие
	20469,8
	96,6
	

	    Июль
	3529,9
	91,0
	103,5

	    Август
	3627,2
	90,9
	103,3

	    Сентябрь
	3532,9
	89,8
	97,4

	III квартал
	10690,0
	90,6
	105,8

	Январь-сентябрь
	31159,8
	94,4
	

	    Октябрь
	3573,4
	90,0
	100,9

	    Ноябрь
	3578,2
	92,1
	99,8

	    Декабрь
	4201,1
	89,5
	117,1

	IV квартал
	11352,7
	90,5
	105,8

	Год
	42512,5
	93,3
	

	2023 г.

	    Январь
	3372,7
	93,4
	79,8

	    Февраль
	3333,8
	92,2
	98,7

	Январь-февраль
	6706,5
	92,8
	

	1) В сопоставимых ценах.
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Динамика оборота розничной торговли

1)

в % к среднемесячному значению 2020 года 

по общему обороту с исключением сезонного фактора тренд

2021г.  2022г.    2023г.

__________________________

1) Оценки данных с исключением сезонного и календарного факторов осуществлены с использованием  программы 

“JDemetra+”. При поступлении новых данных статистических наблюдений динамика может быть уточнена.


В феврале 2023 г. оборот розничной торговли на 95,4% формировался торгующими 
организациями и индивидуальными предпринимателями, осуществляющими деятельность вне рынка, доля розничных рынков и ярмарок составила 4,6% (в феврале 2022 г. - 95,7% и 4,3% соответственно).

Таблица 2

оборот розничной торговли торгующих организаций 
и продажа товаров на розничных рынках и ярмарках

	
	Февраль
2023 г.,
млрд 
рублей
	В % к1)
	Январь-
февраль 
2023 г.
в % к
январю-
февралю 
2022 г.1)
	Справочно

	
	
	февралю
2022 г.
	январю
2023 г.
	
	февраль 2022 г. 
в % к1)
	январь-
февраль 
2022 г.
в % к
январю-
февралю 
2021 г.1)

	
	
	
	
	
	февралю
2021 г.
	январю
2022 г.
	

	Всего
	3333,8
	92,2
	98,7
	92,8
	105,5
	99,9
	104,3

	    в том числе: 

  оборот розничной  торговли 
торгующих организаций2)
	3181,6
	91,9
	98,7
	92,6
	105,9
	100,1
	104,6

	  продажа товаров на розничных 
рынках и ярмарках
	152,2
	98,8
	97,4
	98,6
	98,2
	96,9
	97,4

	1) В сопоставимых ценах.

2) Включая индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность вне рынка.


В феврале 2023 г. в структуре оборота розничной торговли удельный вес пищевых продуктов, включая напитки, и табачных изделий составил 49,9%, непродовольственных товаров 50,1% (в феврале 2022 г. - 47,4% и 52,6% соответственно).

Таблица 3
Динамика оборота розничной торговли 
пищевыми продуктами,  включая напитки,  
и табачными изделиями, непродовольственными товарами

	
	Пищевые продукты, 
включая напитки, и табачные изделия 
	Непродовольственные 
товары 

	
	млрд
рублей
	в % к1)
	млрд
рублей
	в % к1)

	
	
	соответствующему 
периоду предыдущего года
	предыдущему
периоду
	
	соответствующему 
периоду предыдущего года
	предыдущему
 периоду

	2022 г.

	    Январь
	1534,4
	101,5
	76,4
	1687,2
	104,6
	76,5

	    Февраль
	1542,6
	103,1
	99,2
	1713,1
	107,9
	100,6

	Январь-февраль
	3077,0
	102,3
	
	3400,3
	106,2
	

	    Март
	1791,7
	104,8
	109,3
	1957,9
	99,7
	102,7

	I квартал
	4868,7
	103,1
	87,9
	5358,2
	103,9
	86,5

	    Апрель
	1724,1
	98,3
	93,3
	1663,1
	83,3
	84,7

	    Май
	1753,3
	98,2
	100,7
	1664,6
	82,8
	100,3

	    Июнь
	1743,6
	97,9
	100,0
	1694,2
	84,1
	102,2

	II квартал
	5221,0
	98,1
	99,1
	5021,9
	83,4
	87,2

	I полугодие
	10089,7
	100,6
	
	10380,1
	93,1
	

	    Июль
	1776,3
	98,1
	103,0
	1753,6
	85,0
	104,0

	    Август
	1767,5
	97,5
	100,5
	1859,7
	85,6
	106,1

	    Сентябрь
	1731,0
	96,3
	98,1
	1801,9
	84,6
	96,7

	III квартал
	5274,8
	97,3
	103,2
	5415,2
	85,1
	108,7

	Январь-сентябрь
	15364,5
	99,4
	
	15795,3
	90,2
	

	    Октябрь
	1769,0
	95,5
	101,8
	1804,4
	85,4
	100,0

	    Ноябрь
	1767,5
	96,6
	99,5
	1810,7
	88,3
	100,2

	    Декабрь
	2131,0
	96,1
	120,0
	2070,1
	83,7
	114,2

	IV квартал
	5667,5
	96,1
	107,1
	5685,2
	85,7
	104,6

	Год
	21032,0
	98,5
	
	21480,5
	88,9
	

	2023 г.

	    Январь
	1673,6
	97,9
	77,8
	1699,1
	89,6
	81,9

	    Февраль
	1664,3
	97,6
	99,0
	1669,5
	87,7
	98,4

	Январь-февраль
	3337,9
	97,8
	
	3368,6
	88,6
	

	1) В сопоставимых ценах.
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в % к среднемесячному значению 2020 года

2021г.  2022г.   2023г.


Таблица 4
ТОВАРНЫе ЗАПАСы 
В ОРГАНИЗАЦИЯХ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

на конец месяца

	
	Товарные запасы, 
млрд рублей
	Обеспеченность запасами, 
в днях торговли

	2022 г.

	Январь
	2466,3
	44

	Февраль
	2527,3
	44

	Март
	2655,2
	38

	Апрель
	2571,4
	42

	Май
	2575,9
	42

	Июнь
	2585,1
	41

	Июль
	2553,2
	40

	Август
	2535,9
	39

	Сентябрь
	2588,4
	40

	Октябрь
	2671,4
	42

	Ноябрь
	2698,6
	41

	Декабрь
	2698,4
	36

	2023 г.

	Январь
	2518,7
	43

	Февраль
	2561,8
	42


Таблица 5

изменение продажи и запасов основных продуктов питания  
и непродовольственных товаров в организациях розничной торговли, 
не относящихся к субъектам малого предпринимательства
	
	Продано
 в феврале 
2023 г. 
в % к
январю
2023 г.1)
	Запасы 
на 1 марта
2023 г. 
в % к 
запасам 
на 1 февраля
2023 г.1)
	Обеспеченность 
запасами, в днях торговли

	
	
	
	на 1 марта
2023 г.
	справочно

на 1 февраля
2023 г.

	Мясо и мясные продукты 
	101,6
	103,1
	10
	9

	       из них: 

   мясо животных
	107,7
	102,6
	7
	7

	   мясо домашней птицы
	103,3
	110,6
	4
	4

	   продукты из мяса и мяса птицы
	99,6
	102,6
	9
	9

	   консервы из мяса и мяса птицы
	101,4
	99,8
	76
	78

	Рыба, ракообразные и моллюски
	103,8
	96,5
	26
	28

	   из них консервы из рыбы 
    и морепродуктов
	102,2
	97,2
	50
	52

	Животные масла и жиры
	97,1
	112,0
	10
	8

	Растительные масла
	107,0
	105,0
	30
	30

	Молочные продукты
	100,1
	99,5
	11
	11

	    из них:

   молоко питьевое
	97,7
	101,4
	5
	5

	   сыры жирные
	99,9
	98,0
	15
	15

	   консервы молочные сухие, 
    сублимированные
	99,4
	95,0
	75
	78

	Яйца 
	99,0
	104,4
	5
	5

	Сахар
	100,3
	107,0
	17
	16

	Кондитерские изделия
	105,6
	109,6
	31
	30

	Чай
	99,7
	105,0
	42
	40

	Соль 
	93,7
	101,0
	26
	25

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	93,9
	102,7
	4
	3

	Мука
	120,1
	123,0
	18
	18

	Крупа
	98,8
	108,5
	26
	24

	Макаронные изделия
	97,4
	104,4
	29
	27

	Свежий картофель
	106,4
	102,6
	5
	5

	Свежие овощи
	106,8
	106,9
	4
	4

	Свежие фрукты
	94,6
	92,6
	5
	5

	Мужская, женская и детская одежда
	97,4
	96,0
	67
	68

	Обувь
	101,5
	108,2
	70
	66

	Компьютеры
	89,7
	96,,5
	80
	74

	Мобильные телефоны
	94,6
	102,3
	70
	65

	Телевизоры 
	88,9
	116,9
	91
	69

	Холодильники и морозильники
	97,1
	101,6
	89
	85

	Стиральные машины
	90,4
	113,5
	63
	50

	Мебель
	99,0
	109,9
	49
	44

	Строительные материалы
	107,3
	96,1
	145
	162

	Автомобили легковые2)
	106,5
	98,5
	52
	57

	Бензины автомобильные2)
	92,6
	98,3
	7
	7

	Газовое моторное топливо2)
	92,4
	92,0
	5
	5

	Изделия, применяемые в медицинских 
 целях, ортопедические изделия
	94,7
	93,0
	75
	76

	Лекарственные средства
	102,0
	100,4
	48
	48

	1) В сопоставимых ценах.

2) С учетом данных по организациям других видов деятельности, осуществляющим розничную торговлю.


В феврале 2023 г. объемы продаж через Интернет по крупным и средним торгующим 
организациям увеличились по сравнению с январем 2023 г. на 1,9% (в сопоставимых ценах), 
с февралем 2022 г. - увеличились на 13,4%. 
Доля онлайн-продаж в общем обороте розничной торговли этих организаций увели-
чилась до 10,6% против 8,3% в феврале 2022 года. Лидерами стали интернет-магазины OZON, 
WILDBERRIES и Ситилинк (их доля в общем объеме интернет-продаж составила 44,2%). В структуре продаж этих интернет-магазинов преобладала мужская, женская и детская одежда (17,6%), обувь (7,4%), игры и игрушки (3,9%), бытовые электротовары (2,7%), компьютеры (2,2%).
В I квартале 2023 г. в обследовании конъюнктуры и деловой активности приняли участие руководители 3811 организаций розничной торговли, включая малые предприятия (без микропредприятий). Большинство из ответивших на вопросы анкеты считают, что экономическая ситуация в розничной торговле по сравнению c IV кварталом 2022 г. осталась без изменения. 
Таблица 6
ИЗМЕНЕНИЕ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СИТУАЦИИ В РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ

в % от числа опрошенных руководителей организаций

	По отношению к
предыдущему кварталу
	2022 г.
	I квартал 

	
	I квартал
	II квартал
	III квартал
	IV квартал
	2023 г.

	Улучшение 
	10
	9
	10
	9
	8

	Без изменений
	63
	57
	62
	63
	66

	Ухудшение 
	20
	27
	21
	21
	20

	Баланс1)
	-10
	-18
	-11
	-12
	-12

	1) Разность оценок "улучшение" и "ухудшение", в процентных пунктах.


Индекс предпринимательской уверенности, характеризующий деловой климат в розничной торговле, в I квартале 2023 г. по сравнению с предыдущем кварталом повысился и составил (0%).
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В I квартале 2023 г. по сравнению с IV кварталом 2022 г. увеличение индекса предпринимательской уверенности было отмечено в 53 субъектах Российской Федерации. В 30 субъектах Российской Федерации указанный индекс снизился, в 2 субъектах - остался на том же уровне.

Основными факторами, ограничивающими активность организаций розничной торговли, в I квартале 2023 г. по-прежнему остаются недостаточный платежеспособный спрос населения
и высокий уровень налогов. 
Таблица 7
ОЦЕНКА ОСНОВНЫХ ФАКТОРОВ, 
ОГРАНИЧИВАЮЩИХ ДЕЛОВУЮ АКТИВНОСТЬ 
ОРГАНИЗАЦИЙ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

% от числа обследованных организаций

	
	2022 г.
	I квартал 

	
	I квартал
	II квартал
	III квартал
	IV квартал
	2023 г.

	 Высокий уровень 
  налогообложения
	36
	35
	34
	34
	33

	 Высокий процент 
  коммерческого кредита
	10
	11
	10
	10
	9

	 Недостаток 
  финансовых средств
	20
	22
	20
	20
	18

	 Недостаточный  платеже-
  способный спрос населения
	41
	43
	42
	43
	39

	 Высокие 
  транспортные расходы
	16
	15
	15
	16
	14

	 Высокая арендная плата
	20
	20
	20
	20
	23

	 Недостаточный ассортимент
	6
	8
	10
	10
	11


По показателям, " численность работников ", "оборот розничной торговли", "объем продаж в натуральном выражении", "заказы на поставку товаров", "ассортимент товаров ", "объем складских запасов", "прибыль", "обеспеченность собственными финансовыми ресурсами", "инвестиции на расширение деятельности, ремонт и модернизацию" доля опрошенных руководителей, считающих, что их значения во II квартале 2023 г. по сравнению с I кварталом 2023 г. увеличится, больше тех, кто оценивает ситуацию менее оптимистично. При этом 45% предпринимателей предполагают, что цены реализации во II квартале 2023 г. вырастут, в то же время 84% из них 
не намерены увеличить торговую наценку на реализуемые товары.
Таблица 8
Прогнозные оценки 
изменения показателей деятельности 
организаций розничной торговли
во II квартале 2023 года

	
	В % от числа обследованных предпринимателей

	
	увеличение
	без изменений
	уменьшение 
	баланс1)

	Численность работников
	11
	79
	7
	4

	Оборот розничной торговли
	31
	48
	16
	15

	Объем продаж 
 в натуральном выражении
	25
	51
	14
	11

	Заказы на поставку товаров
	22
	60
	13
	9

	Ассортимент товаров
	17
	73
	7
	10

	Объем складских запасов
	15
	67
	12
	3

	Цены реализации
	45
	49
	2
	43

	Уровень торговой наценки
	7
	84
	4
	3

	Обеспеченность собственными 
 финансовыми ресурсами
	9
	77
	8
	1

	Прибыль 
	27
	50
	19
	8

	Инвестиции на расширение 
 деятельности, ремонт 
 и модернизацию
	8
	75
	7
	1

	1) Разность оценок "увеличение" и "уменьшение". 
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