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3.4. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ЧИСЛА АТЕЛЬЕ (ЦЕХОВ, МАСТЕРСКИХ, САЛОНОВ) БЫТОВОГО ОБСЛУЖИВАНИЯ НАСЕЛЕНИЯ ПО ФОРМАМ СОБСТВЕННОСТИ
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3.9. ПРОБЛЕМЫ, С КОТОРЫМИ СТАЛКИВАЮТСЯ В СВОЕЙ РАБОТЕ
РУКОВОДИТЕЛИ (ВЛАДЕЛЬЦЫ) ОРГАНИЗАЦИЙ, ЗАНИМАЮЩИХСЯ БЫТОВЫМ
ОБСЛУЖИВАНИЕМ НАСЕЛЕНИЯ
(по данным анкетирования руководителей (владельцев) объектов бытового обслуживания на 1 июля 2003 г.; в процентах от общего числа ответивших)
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3.10. НАПРАВЛЕНИЕ ОТЧИСЛЕНИЙ СРЕДСТВ НА РАЗВИТИЕ И РАСШИРЕНИЕ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОРГАНИЗАЦИЙ БЫТОВОГО ОБСЛУЖИВАНИЯ НАСЕЛЕНИЯ 

(по данным анкетирования руководителей (владельцев) объектов бытового обслуживания на 1 июля 2003 г.; в процентах от общего числа ответивших)
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3.11. МНЕНИЕ РУКОВОДИТЕЛЕЙ (ВЛАДЕЛЬЦЕВ) ОРГАНИЗАЦИЙ, ЗАНИМАЮЩИХСЯ БЫТОВЫМ ОБСЛУЖИВАНИЕМ НАСЕЛЕНИЯ, 
О ПЕРСПЕКТИВАХ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СВОЕЙ ОРГАНИЗАЦИИ 
НА РЫНКЕ БЫТОВЫХ УСЛУГ
(по данным анкетирования руководителей (владельцев) объектов бытового обслуживания населения
 на 1 июля 2003 г.; в процентах от общего числа ответивших)
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ОПЛАТА НАСЕЛЕНИЕМ БЫТОВЫХ УСЛУГ

3.20. ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ РАЗВИТИЯ 
БЫТОВОГО ОБСЛУЖИВАНИЯ НАСЕЛЕНИЯ1)

	
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003

	Объем бытовых услуг населению, млн. руб.,
(1995 г. – млрд. руб.)
	21838
	87889
	109613
	126833
	152599

	Индексы физического объема бытовых услуг населению (в сопоставимых ценах), в процентах 
к предыдущему году
	108,6
	103,0
	99,1
	104,1
	101,7

	Объем бытовых услуг на душу населения, руб. (1995 г. – тыс. руб.)
	148
	606
	757
	885
	1064


1) С 2002 г. – в соответствии с внесенными изменениями в Общероссийский классификатор услуг населению из состава показателя «бытовые услуги населению» исключены «транспортно-экспедиторские услуги».

3.21. ОБЪЕМ БЫТОВЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ в 2003 г.
	
	I квартал
	II квартал 
	III квартал
	IV квартал

	Всего, млн. руб.
	32239,4
	36794,4
	40391,8
	43173,0


	в процентах к соответствующему
периоду 2002 г.:
	
	
	
	

	в фактически действовавших ценах
	122,7
	120,3
	118,5
	120,3

	в сопоставимых ценах
	102,5
	101,8
	100,9
	102,1


3.22. УДЕЛЬНЫЙ ВЕС БЫТОВЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ 
В ОБЩЕМ ОБЪЕМЕ ПЛАТНЫХ УСЛУГ 
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3.28. УДЕЛЬНЫЙ ВЕС ОТДЕЛЬНЫХ ВИДОВ УСЛУГ, ОКАЗАННЫХ НАСЕЛЕНИЮ ФИЗИЧЕСКИМИ ЛИЦАМИ И НЕКОРПОРАТИВНЫМИ ОРГАНИЗАЦИЯМИ1), 
В ОБЩЕМ ОБЪЕМЕ БЫТОВЫХ УСЛУГ

	1995
	
	2003
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1) Занимающимися предпринимательской деятельностью без образования юридического лица.

3.40. ПРОДАЖА СТИРАЛЬНЫХ МАШИН НАСЕЛЕНИЮ И УСЛУГИ ПРАЧЕЧНЫХ
(1995=100)
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3.41. СМЕРТНОСТЬ НАСЕЛЕНИЯ И РИТУАЛЬНОЕ ОБСЛУЖИВАНИЕ

(1995 = 100)
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3.42. НАЛИЧИЕ ПРЕДМЕТОВ ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ 
В ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВАХ И ИХ РЕМОНТ 
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	[image: image11.wmf] Индекс физического объема услуг по ремонту бытовой

 радиоэлектронной аппаратуры, бытовых машин и приборов, 

 ремонту и изготовлению металлоизделий (в сопоставимых

ценах; 1995=100)

По материалам выборочного обследования бюджетов домашних 

хозяйств; на 100 домохозяйств; на конец года, шт.:
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3.47. МНЕНИЕ ИНДИВИДУАЛЬНЫХ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ, ЗАНИМАЮЩИХСЯ ОКАЗАНИЕМ БЫТОВЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ, О ПЕРСПЕКТИВАХ РАЗВИТИЯ СВОЕГО БИЗНЕСА НА РЫНКЕ БЫТОВЫХ УСЛУГ на 1 июня 2002 г.
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3.51. НАЛИЧИЕ ЛЕГКОВЫХ АВТОМОБИЛЕЙ У НАСЕЛЕНИЯ И ИХ РЕМОНТ
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