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ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
И ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ

2.1. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ1)


Годы
Млн. руб.
(до 1998 г. – млрд. руб.;

 в фактически действовавших ценах)
В процентах к предыдущему году2)
(в сопоставимых ценах) 


всего
в том числе
всего
продоволь-
непродо-



продовольственные товары
непродовольственные товары

ственные товары
вольственные товары

19283)
7,6
-
-
-
-
-

19403)
10,1
6,1
4,0
107
-
-

19503)
21
11,9
9,1
101
99,5
103

19603)
42
23
19
111
110
111

1965
54
31
23
105
105
105

1970
79
44
35
107,8
107,2
108,4

1971
84
47
37
107,0
105,0
109,5

1972
90
49
41
106,7
105,8
107,9

1973
94
52
42
104,9
104,2
105,8

1974
99
54
45
105,5
103,7
107,7

1975
106
57
49
107,0
107,1
106,9

1976
111
59
52
104,5
102,3
107,1

1977
116
61
55
104,4
103,7
105,1

1978
122
64
58
104,1
103,3
104,9

1979
128
67
61
104,2
104,4
103,9

1980
136
70
66
104,9
104,6
105,2

1981
145
73
72
104,9
102,4
107,5

1982
150
77
73
100,1
101,0
99,3

1983
154
79
75
102,3
102,2
102,4

1984
159
82
77
104,1
103,0
105,2

1985
169
83
86
105,9
99,1
113,0

1986
172
80
92
99,6
92,1
106,8

1987
176
84
92
101,0
99,7
102,2

1988
191
89
102
107,9
105,5
110,1

1989
213
97
116
109,2
109,3
109,0

1990
253
109
144
112,4
106,7
117,1

1991
474
200
274
95,3
98,4
93,0

1992
5085
2325
2760
100,3
91,4
106,8

1993
53869
23283
30586
101,6
109,9
94,6

1994
195694
87142
108552
100,2
97,0
102,6

1995
512026
238848
273178
93,8
91,1
95,9

1996
728929
327278
401651
100,3
98,2
102,0

1997
852857
391326
461531
104,9
106,1
103,9

1998 
1042799
490159
552640
96,8
99,0
94,9

1999
1796256
865564
930692
94,1
93,6
94,6

2000
2349415
1092095
1257320
109,0
107,4
110,4

2001
3063430
1414095
1649335
110,9
107,5
113,8

2002
3753649
1745587
2008062
109,2
109,9
108,7

1) В этой и последующих таблицах раздела данные за 1997-2001 гг. уточнены по итогам обследования субъектов малого предпринимательства.

2) За 1940, 1950 и 1960 гг. приведены среднегодовые темпы роста за предшествующее десятилетие, 1965, 1970 гг. - за предшествующее пятилетие.

3) Оборот розничной торговли приведен в масштабе цен 1961 г. 
2.2. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(в процентах)

Годы
1985 = 100
1990 = 100
1995 = 100

1986
99,6



1987
100,6



1988
108,6



1989
118,6



1990
133,2



1991
127,0
95,3


1992
127,4
95,6


1993
129,4
97,1


1994
129,6
97,3


1995
121,5
91,2


1996
121,8
91,4
100,3

1997
127,8
95,9
105,2

1998
123,7
92,8
101,8

1999
116,4
87,4
95,8

2000
126,9
95,2
104,4

2001
140,7
106,0
115,8

2002
153,7
115,3
126,4

2.3. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ
И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ ТОВАРАМИ
(в фактически действовавших ценах)

Годы
Продовольственные
в том числе
Непродовольственные


товары
алкогольные напитки
продукты питания
товары


Миллионов рублей (до 1998 г. – млрд. руб.)

1985
82,7
28,4
54,3
86,6

1990
108,8
32,9
75,9
144,7

1991
200,4
46,1
154,3
274,1

1992
2324,8
379,9
1944,9
2760,0

1993
23283,3
3689,4
19593,9
30585,5

1994
87142,1
13792,6
73349,5
108551,9

1995
238848,4
42579,7
196268,7
273177,5

1996
327278,3
56412,8
270865,5
401650,2

1997
391326,3
78005,0
313321,3
461531,2

1998 
490158,7
93419,0
396739,7
552640,6

1999
865563,6
159659,3
705904,3
930692,2

2000
1092094,6
214422,4
877672,2
1257320,5

2001
1414095,5
279668,8
1134426,7
1649335,0

2002
1745586,8
348301
1397285,7
2008062,4


В процентах от общего объема оборота

1985
48,8
16,8
32,0
51,2

1990
42,9
13,0
29,9
57,1

1991
42,2
9,7
32,5
57,8

1992
45,7
7,5
38,2
54,3

1993
43,2
6,8
36,4
56,8

1994
44,5
7,0
37,5
55,5

1995
46,6
8,3
38,3
53,4

1996
44,9
7,7
37,2
55,1

1997
45,9
9,1
36,7
54,1

1998
47,0
9,0
38,0
53,0

1999
48,2
8,9
39,3
51,8

2000
46,5
9,1
37,4
53,5

2001
46,2
9,1
37,0
53,8

2002
46,5
9,3
37,2
53,5

2.4. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ ТОВАРАМИ

(в сопоставимых ценах)

Годы
Продовольственные товары
Непродовольственные 


всего
алкогольные напитки
продукты питания
товары


1985 = 100

1990
113,0
80,2
128,5
153,5

1995
98,8
116,9
99,8
141,8

1997
102,9
95,8
108,9
150,3

1998
102,0
94,8
107,8
142,6

1999
95,4
97,6
98,5
134,9

2000
102,5
98,4
107,3
149,0

2001
110,2
113,9
113,2
169,5

2002
121,1
127,5
123,8
184,2


1990 = 100

1995
87,4
145,8
77,7
92,4

1997
91,1
119,5
84,7
97,9

1998
90,2
118,3
83,9
92,9

1999
84,4
121,7
76,6
87,9

2000
90,7
122,8
83,5
97,1

2001
97,5
142,1
88,1
110,4

2002
107,1
159,0
96,3
120,0


1995 = 100

1997
104,2
81,9
109,0
106,0

1998
103,2
81,1
108,0
100,6

1999
96,6
83,4
98,7
95,2

2000
103,8
84,2
107,5
105,1

2001
111,6
97,4
113,4
119,5

2002
122,6
109,0
124,0
129,9


В процентах к предыдущему году

1990
106,7     
108,0
106,2
117,1

1995
91,1
122,0
85,3
95,9

1997
106,1
106,9
105,9
103,9

1998
99,0
99,0
99,0
94,9

1999
93,6
102,9
91,4
94,6

2000
107,4
100,9
108,9
110,4

2001
107,5
115,7
105,5
113,8

2002
109,9
111,9
109,3
108,7

(график)

2.9. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ


Оборот розничной
в том числе

Годы
торговли - всего
продовольственные 
товары
непродовольственные
товары


Рублей (до 1998 г. – тыс. руб.; в фактически действовавших ценах)

1990
1,7
0,7
1,0

1995
3456
1612
1844

1997
5790
2657
3133

1998 
7099
3337
3762

1999
12334
5944
6390

2000
16207
7534
8673

2001
21254
9811
11443

2002
26200
12184
14016


В процентах к предыдущему году
(в сопоставимых ценах)

1995
93,9
91,2
96,0

1997
105,2
106,4
104,2

1998
97,0
99,3
95,1

1999
94,4
93,9
94,9

2000
109,5
107,9
110,9

2001
111,5
108,2
114,4

2002
109,9
110,5
109,4

2.10. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ОРГАНИЗАЦИЙ 
ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ КООПЕРАЦИИ

Годы
Млн. руб.

(до 1998 г. - млрд. руб.; 
в фактически 
действовавших ценах)
В процентах к 
предыду​щему году 
(в сопостави​мых 
ценах)
В процентах от общего оборота розничной 
торговли (в фактически действовавших ценах)1)

1990
56
110,3
22,1

1995
22389
68,3
4,4

1997
22575
78,4
2,6

1998
22318
78,2
2,1

1999
33112
81,1
1,8

2000
40816
102,7
1,7

2001
51432
107,2
1,7

2002
61715
107,0
1,6

1) От оборота розничной торговли без г. Москвы и г. Санкт-Петербурга: 1998 г.-3,1%, 1999 г.-2,7, 2000 г.-2,6, 2001 г.-2,5, 2002 г.-2,4 %.

2.11. ОБОРОТ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ
Годы
Млн. руб.

(до1998 г. - млрд. руб.; в фактически действовавших 
ценах)
В процентах (в сопоставимых ценах)
На душу населения



к 1990
к 1995
к предыдущему году
руб.
(до 1998 г. – тыс.руб.; 
в фактически действовавших ценах)
в процентах 
к предыдущему году 
(в сопоставимых ценах)

1990
20,2
100

106,4
0,1
106,0

1995
19005
35,0
100
78,7
128
78,8

1997
30709
36,0
102,8
99,4
209
99,7

1998
35915
33,9
96,9
94,2
245
94,5

1999
59649
29,4
84,0
86,7
410
87,0

2000
80992
32,0
91,4
108,9
559
109,4

2001
112859
34,6
99,0
108,2
783
108,9

2002
144498
36,1
103,3
104,3
1009
105,0

2.12. ОБОРОТ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ ПО ФОРМАМ СОБСТВЕННОСТИ

(в фактически действовавших ценах)

Годы
Оборот общественного 
в том числе по формам собственности


питания - всего
негосударственная
государственная 
и муниципальная


Миллионов рублей (до 1998 г. – млрд. руб.)

1990
20
3
17

1995
19005
12610
6394

1997
30709
23579
7130

1998
35799
28210
7589

1999
59649
47398
12251

2000
80992
64480
16512

2001
112859
91760
21099

2002
144498
120523
23976


В процентах к итогу

1990
100
14
86

1995
100
66
34

1997
100
77
23

1998
100
79
21

1999
100
79
21

2000
100
80
20

2001
100
81
19

2002
100
83
17

2.13. ТОВАРНАЯ СТРУКТУРА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2002 в процентах 
к 2001 (в сопоставимых ценах)

Все товары
100
100
100
100
100
100
100
109

Продовольственные товары
46,6
45,9
47,0
48,2
46,5
46,2
46,5
110

Мясо и мясопродукты
10,6
10,1
9,6
10,2
9,8
11,0
11,1
112

Рыба и рыбопродукты
2,2
2,4
2,4
2,6
2,6
2,6
2,4
98

Животное масло
1,7
1,3
1,3
1,6
1,3
1,1
1,0
106

Растительные масла
0,7
0,6
0,8
1,0
0,7
0,7
0,7
102

Маргариновая продукция
0,4
0,3
0,4
0,4
0,3
0,3
0,3
106

Цельномолочная продукция
2,4
2,6
2,7
2,6
2,5
2,4
2,2
106

Сыры жирные (включая брынзу)
1,0
1,1
1,1
1,4
1,5
1,6
1,6
121

Яйца 
1,4
1,1
1,1
1,2
1,1
1,1
1,0
109

Сахар
1,7
1,4
1,5
1,6
1,5
1,5
1,4
109

Кондитерские изделия
3,5
3,1
3,4
3,1
2,9
2,8
2,7
109

Чай
0,5
0,4
0,6
0,7
0,7
0,6
0,6
112

Хлеб и хлебобулочные изделия
4,0
4,5
4,2
3,8
3,8
3,4
3,0
101

Мука
0,7
0,7
0,6
0,8
0,8
0,6
0,5
108

Крупа
0,6
0,6
0,8
1,0
0,7
0,5
0,5
95

Макаронные изделия
0,7
0,5
0,7
0,7
0,7
0,6
0,6
104

Картофель
0,6
0,5
0,5
0,6
0,6
0,5
0,5
96

Овощи
1,5
1,6
1,5
1,7
1,4
1,4
1,6
102

Плоды, ягоды, виноград
1,6
1,6
1,6
1,6
1,5
1,5
1,5
109

Алкогольные напитки
8,3
9,1
9,0
8,9
9,1
9,1
9,3
112

Непродовольственные товары
53,4
54,1
53,0
51,8
53,5
53,8
53,5
109

Ткани
0,6
0,6
0,7
0,7
0,6
0,5
0,4
99

Швейные изделия
8,2
8,5
8,5
8,3
8,6
8,4
8,2
105

Меха и меховые изделия
2,4
1,7
1,3
0,9
0,9
0,9
0,8
106

Трикотажные изделия
2,8
3,4
3,3
3,2
3,5
3,5
3,5
108

Чулочно-носочные изделия
0,4
0,5
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
106

Кожаная обувь 
3,4
4,4
4,5
4,4
4,8
4,8
5,2
116

Хозяйственное мыло
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
108

Синтетические моющие средства
0,4
0,5
0,6
0,5
0,5
0,5
0,5
121

Туалетное мыло
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
111

Парфюмерно-косметические изделия
1,6
1,6
1,7
1,5
1,6
1,7
1,6
107

Часы
0,4
0,4
0,3
0,2
0,2
0,2
0,2
95

Радиоприемные устройства
0,1
0,2
0,3
0,2
0,2
0,3
0,3
119

Магнитофоны
0,2
0,2
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
117

Телевизоры
1,1
0,8
0,9
0,8
0,9
0,9
0,9
121

Холодильники и морозильники
0,7
0,5
0,6
0,7
0,6
0,6
0,7
115

Мотоциклы и мотороллеры
0,4
0,3
0,2
0,1
0,1
0,1
0,1
108

Легковые автомобили
5,3
6,4
6,2
7,1
6,3
5,2
6,1
128

Велосипеды и мопеды
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
110

Мебель
1,9
1,7
1,8
1,6
1,8
1,8
1,8
109

Ювелирные изделия
0,7
0,6
0,6
0,6
0,5
0,6
0,6
115

Медикаменты и лекарственные средства
1,3
2,3
2,5
2,9
3,0
3,0
3,2
113

Строительные материалы
0,9
1,5
1,8
1,7
1,8
1,7
1,8
114

2.14. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА ПРОДАЖИ
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ  ТОВАРОВ


1990=100
1995=100



1998

1999

2000
2001
2002

1998

1999

2000
2001
2002

Все товары
93
87
95
106
115
102
96
104
116
126

Продовольственные товары
90
84
91
98
107
103
97
104
112
123

Мясо и мясопродукты
74
70
74
80
90
99
93
98
106
119

Рыба и рыбопродукты
94
88
95
97
95
124
117
126
129
127

Животное масло 
65
62
65
70
75
93
89
93
101
108

Растительные масла 
110
113
128
137
140
115
118
134
143
146

Маргариновая продукция
47
45
46
51
54
106
100
104
115
122

Цельномолочная продукция
40
35
37
37
40
120
107
112
112
119

Сыры жирные (включая брынзу)
121
115
147
169
205
130
123
158
181
219

Яйца 
58
58
62
62
68
91
90
96
97
106

Сахар
53
56
56
58
63
97
103
103
108
117

Кондитерские изделия
75
66
71
80
87
96
84
90
102
111

Чай
82
74
86
98
110
79
72
83
95
106

Хлеб и хлебобулочные изделия
64
64
62
64
64
105
104
101
103
104

Мука
122
126
128
128
139
116
121
123
123
133

Крупа
74
67
63
61
58
73
65
62
60
56

Макаронные изделия
95
91
88
91
94
80
77
74
76
79

Картофель
110
88
102
115
110
103
83
96
108
103

Овощи
76
66
81
82
83
79
68
84
84
86

Плоды, ягоды, виноград
78
50
60
64
70
90
57
69
74
80

Алкогольные напитки
118
122
123
142
159
81
83
84
97
109

Непродовольственные товары
93
88
97
110
120
101
95
105
120
130

Ткани
53
51
50
41
41
84
83
79
66
65

Швейные изделия
90
86
89
95
99
89
85
88
94
98

Меха и меховые изделия
201
138
145
153
162
48
33
35
37
39

Трикотажные изделия
164
152
167
181
195
111
103
113
122
131

Чулочно-носочные изделия
44
37
43
48
51
90
76
87
98
103

Кожаная обувь 
108
99
108
117
136
120
109
119
129
150

Хозяйственное мыло
66
62
73
89
96
88
82
97
118
127

Синтетические моющие средства
64
48
55
66
80
136
101
116
140
169

Туалетное мыло
79
64
73
85
94
117
96
109
126
139

Парфюмерно-косметические изделия
139
106
127
154
165
89
68
81
98
105

Часы
72
42
48
51
49
68
40
45
48
46

Радиоприемные устройства
53
37
41
55
66
87
60
67
90
107

Магнитофоны
21
22
25
28
33
28
28
32
37
43

Телевизоры
57
44
54
64
77
65
51
62
73
88

Холодильники и морозильники
62
69
72
84
96
71
78
82
96
110

Мотоциклы и мотороллеры
39
18
18
19
20
35
16
16
17
18

Легковые автомобили
119
106
105
101
129
91
80
80
77
98

Велосипеды и мопеды
47
34
42
49
54
58
42
52
61
67

Мебель
63
58
67
77
85
74
68
79
91
100

Ювелирные изделия
103
84
89
104
120
101
82
88
102
118

Медикаменты и лекарственные 
средства

112

105

121

148

168

142

134

154

189

214

Строительные материалы
51
54
55
56
64
145
154
157
161
183

2.15. АССОРТИМЕНТНАЯ СТРУКТУРА РОЗНИЧНОЙ ПРОДАЖИ ОСНОВНЫХ
 ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ В ТОРГУЮЩИХ ОРГАНИЗАЦИЯХ в 2002 г.1)


В процентах

В процентах


от оборота розничной торговли
от оборота розничной торговли продовольственными товарами
к итогу по группе

от оборота розничной торговли
от оборота розничной торговли продовольственными товарами
к итогу по 
группе

Мясо и птица
2,0
4,3
100
любительское
0,0
0,1
6,5

говядина
0,5
1,1
24,7
топленое
0,0
0,1
4,0

телятина
0,0
0,0
1,1
Масла растительные
0,8
1,7
100

свинина
0,4
0,8
17,8
подсолнечное
0,6
1,2
71,7

баранина
0,0
0,0
1,0
соевое
0,1
0,2
9,4

мясо птицы
1,0
2,1
49,3
льняное
0,0
0,0
0,1

прочие виды мяса 
0,1
0,3
6,1
кукурузное
0,1
0,2
14,3

Изделия колбасные
3,6
7,6
100
прочие виды масла
0,0
0,1
4,5

и копчености



Молоко и молокопродукты
3,3
6,9
100

Колбасы вареные 
1,5
3,2
42,3
молоко питьевое




сосиски и сардельки
0,7
1,5
19,3
(цельное)
1,4
2,9
42,3

Колбасы полукопченые 
0,8
1,6
20,9
молоко сухое
0,1
0,2
3,6

колбасы твердокопченые 
0,2
0,5
6,7
сметана
0,5
1,1
15,8

копчености
0,4
0,8
10,1
творог жирный
0,3
0,7
9,8

Продукция рыбная



продукция кисломолоч-




пищевая товарная 



ная жирная 
0,8
1,8
25,6

(без рыбных консервов)
2,0
4,1
100
Сыры жирные 




рыба живая (без сельди)
0,0
0,0
0,4
(включая брынзу)
1,0
2,1
100

рыба охлажденная 
0,1
0,1
2,5
  сыры жирные
0,5
1,1
50,9

рыба мороженая 
0,8
1,6
38,8
  плавленые
0,5
0,9
44,2

филе рыбное 



  брынза жирная
0,0
0,0
1,4

мороженое
0,0
0,1
2,1
  прочие
0,0
0,1
3,5

рыба соленая 



Кондитерские изделия
3,4
7,0
100

(без сельдей)
0,1
0,3
6,4
сахаристые
1,8
3,8
53,4

сельдь соленая
0,3
0,7
17,1
мучные
1,6
3,2
46,6

рыба сушено-вяленая 
0,1
0,1
2,7
Крупа
0,5
1,1
100

рыба копченая 



рис
0,2
0,4
31,3

(включая сельдь)
0,4
0,8
18,1
пшено (шлифованное)
0,0
0,1
8,1

икра
0,1
0,2
4,7
гречневая
0,1
0,2
20,2

 морепродукты пищевые
0,1
0,2
4,9
горох (лущеный)
0,0
0,1
8,4

Масло животное
0,7
1,4
100
перловая
0,0
0,1
6,5

крестьянское
0,4
0,9
63,9
овсяная
0,0
0,1
8,9

несоленое
0,1
0,2
14,7
манная
0,1
0,1
10,0

  соленое
0,0
0,0
1,6
пшеничная
0,0
0,0
3,6

вологодское
0,1
0,1
8,3





1) По данным выборочного обследования крупных и средних организаций розничной торговли.

2.16. АССОРТИМЕНТНАЯ СТРУКТУРА РОЗНИЧНОЙ ПРОДАЖИ
ОСНОВНЫХ НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ 
В ТОРГУЮЩИХ ОРГАНИЗАЦИЯХ в 2002 г.1)

В процентах

В процентах


от оборота розничной торговли
от оборота розничной торговли непродовольственными товарами
к итогу по группе

от оборота розничной торговли
от оборота розничной торговли непродовольственными товарами
к итогу по группе

Ткани готовые
0,5
0,7
100
Кожаная обувь
2,1
3,5
100

хлопчатобумажные
0,1
0,2
29,2
мужская
0,6
1,1
30,2

шерстяные 
0,1
0,1
16,1
женская
1,1
1,9
53,2

шелковые 
0,3
0,4
51,8
детская
0,4
0,6
16,6

льняные 
0,0
0,0
2,9
Телевизоры цветного 
0,7
1,2
100

Изделия швейные
4,6
7,7
100
изображения 




детские
0,5
0,8
10,4
в том числе с 




Верхняя одежда 
1,5
2,5
100
диагональю экрана, 




пальто и полупальто
0,7
1,1
44,4
см:




плащи (включая накидки)
0,1
0,1
5,2
до 42 
0,1
0,2
16,4

куртки спортивные 



от 42 до 52 
0,3
0,4
36,2

утепленные
0,4
0,7
29,5
от 52 до 72 
0,3
0,5
41,0

комбинезоны 



более 72 
0,0
0,1
6,4

повседневные
0,0
0,0
1,2
Холодильники и 




полукомбинезоны



морозильники 




повседневные
0,0
0,0
0,5
бытовые
0,4
0,7
100

Изделия костюмные 
1,5
2,4
100
 холодильники 
0,4
0,6
93,1

костюмы
0,6
1,0
41,5
 морозильники 
0,0
0,1
6,9

мужские
0,4
0,7
69,3
Материалы строитель-




женские
0,2
0,3
30,7
ные, кроме сборных




пиджаки (жакеты, куртки



железобетонных




типа пиджаков)
0,4
0,6
24,3
конструкций и 




брюки
0,5
0,8
32,5
деталей
1,5
2,4
100

Плательные изделия
0,6
0,9
100
цемент
0,0
0,1
2,8

юбки
0,2
0,3
27,9





блузки
0,2
0,4
42,0





брючные комплекты
0,0
0,1
8,4





1) По данным выборочного обследования крупных и средних организаций розничной торговли.

2.17. ПРОДАЖА ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ



1990

1995

1997

1998

1999

2000

2001

2002
2002  
в процентах  










к 2000
к 2001

Мясо и птица, тыс. т
4741
3108
3433
2925
2703
2865
3234
3607
126
112

Колбасные изделия, тыс. т
1533
1413
1439
1437
1384
1440
1547
1742
121
113

Мясные консервы, 
млн. условных банок

891

1245

788

599

551

492

477

533

108

112

Животное масло, тыс. т
987
473
438
389
370
388
423
449
116
106

Растительные масла, тыс. т
446
427
499
489
503
571
611
622
109
102

Сыры жирные (включая брынзу), млн. т

0,4

0,2

0,3

0,3

0,3

0,3

0,4

0,5

139

121

Яйца, млрд. шт.
29,5
19,5
20,2
20,4
20,3
21,6
21,8
23,8
110
109

Сахар, тыс. т
4177
2585
2912
2472
2623
2623
2733
2972
113
109

Кондитерские изделия, тыс. т
2894
1427
1248
1226
1084
1158
1306
1422
123
109

Чай, тыс. т
239
248
212
196
178
207
236
264
127
112

Хлебные продукты ( хлеб и макаронные изделия в пере-счете на муку, мука, крупа и бобовые), млн. т



18,9
13,8



12,8



13,8



13,6



12,9



13,4



13,6



105



102

Картофель, тыс. т
4566
4840
4790
5010
4765
5560
6227
5966
107
96

Овощи, тыс. т
6238
6051
5335
4759
5064
6228
6269
6384
103
102

Плоды, ягоды, виноград, тыс. т
3000
2610
2788
2342
2115
2567
2729
2977
116
109

2.18. ПРОДАЖА ОСНОВНЫХ ТОВАРОВ 
ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ
(тысяч штук)



1990

1995

1997

1998

1999

2000

2001

2002
2002  
в процентах  










к 2000
к 2001

Телевизоры
4968
4352
3296
2812
2205
2679
3162
3810
142
121

в том числе цветного 
изображения

3279

3366

2625

2239

1756

2304

2720

3277

142

121

Радиоприемные устройства
4966
3045
2595
2644
1817
2051
2744
3274
160
119

Магнитофоны
4032
3087
1977
862
875
995
1142
1327
133
116

Холодильники и морозильники
2842
2496
1961
1761
1951
2039
2386
2734
134
115

Стиральные машины
3741
3130
2558
1752
1200
1387
1735
2156
155
124

Электропылесосы
2891
2043
1780
1292
1309
1512
1985
2265
150
114

Часы, млн. шт.
37,8
39,7
32,4
27,1
15,8
18,0
19,1
18,4
102
96

Легковые автомобили
971
1279
1550
1156
1025
1020
978
1248
122
128

Мотоциклы и мотороллеры
810
889
597
312
144
145
150
162
112
108

Велосипеды и мопеды
2976
2386
1485
1393
1003
1240
1456
1600
129
110

2.19. ПРОДАЖА АЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ, ПИВА И ТАБАЧНЫХ ИЗДЕЛИЙ


1990
1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2002 в 
процентах 










к 2000
к 2001

Алкогольные напитки 
и пиво











  В абсолютном алкоголе:











всего, млн. дкл
79,8
139,9
112,8
111,7
115,1
117,5
120,3
125,1
107
104

на душу населения, л
5,38
9,45
7,65
7,60
7,87
8,07
8,31
8,70
108
105

В натуральном выражении, млн. дкл:











водка и ликеро-водочные изделия

133,5

284,8

214,7

217,5

223,5

214,6

209,1

211,3

98

101

виноградные и 
плодовые вина

90,3

64,5

63,0

51,5

50,2

52,3

56,1

62,5

119

111

коньяки
8,5
5,7
3,7
3,9
3,6
4,1
4,5
5,2
127
117

вина шампанские 
и игристые 

10,9

21,2

21,9

17,3

16,4

18,3

18,5

17,5

95

94

пиво
307,2
358,0
411,7
408,2
451,1
524,6
634,6
707,8
135
112

Табачные изделия











Всего, млрд. шт.
245,8
207,0
218,9
257,5
301,1
355,4
362,5
388,1
109
107

На душу населения, 
тыс. шт.

1,7

1,4

1,5

1,8

2,1

2,4

2,5

2,7

112

108

2.20. СТРУКТУРА ПРОДАЖИ АЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ И ПИВА 

(в процентах)

1990
1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Алкогольные напитки и пиво 
в абсолютном алкоголе - всего

100

100

100

100

100

100

100

100

в том числе:









водка и ликероводочные 
изделия

66,8

81,4

76,3

78,0

77,6

73,1

69,6

67,6

виноградные и плодовые вина
16,3
6,6
8,0
6,6
6,3
6,4
6,7
7,2

коньяки
4,4
1,7
1,3
1,4
1,3
1,4
1,5
1,7

вина шампанские и игристые 
1,5
1,7
2,1
1,7
1,6
1,7
1,7
1,5

пиво
11,0
8,6
12,3
12,3
13,2
17,4
20,5
22,0

2.21. СТРУКТУРА ТОВАРНЫХ РЕСУРСОВ  РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Товарные ресурсы - всего
100
100
100
100
100
100
100

     в том числе за счет:








собственного производства
     46
     51
     52
59
60
59
57

поступлений по импорту
54
49
48
41
40
41
43

2.22. ТОВАРНЫЕ ЗАПАСЫ В ОРГАНИЗАЦИЯХ 
РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ


1990
1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Товарные запасы:









млрд. руб. (до 1998 г. – трлн. руб.; в фактически действовавших ценах)


29,8


33,2


44,5


48,3


79,7


98,2


117,9


135,7

в днях торговли
44
41
28
26
29
29
31
32

2.23. ИЗМЕНЕНИЕ ТОВАРНЫХ ЗАПАСОВ В ОРГАНИЗАЦИЯХ 
РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ в 2002 г.


2002
Уровень товарных запасов, 
дней торговли


Млрд. руб.
(в фактически 
действовавших 
ценах)
В процентах к 
соответствующей 
дате 2001 г. 
(в сопоставимых ценах)

2001

2002

На 1 января
117,9
104,6
29
31

На 1 февраля
104,3
105,9
32
34

На 1 марта
102,6
107,0
32
35

На 1 апреля
104,0
106,7
32
34

На 1 мая
104,9
107,5
33
34

На 1 июня
106,3
105,3
34
36

На 1 июля
103,6
103,6
33
35

На 1 августа
107,5
104,0
33
35

На 1 сентября
111,6
102,1
33
34

На 1 октября
117,2
102,9
34
36

На 1 ноября
122,6
105,3
35
35

На 1 декабря
127,3
103,2
34
34

2.24. ТОВАРНАЯ СТРУКТУРА ЗАПАСОВ В ОРГАНИЗАЦИЯХ 
РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(на конец года; в фактически действовавших ценах; в процентах)


1995
1998
1999
2000
2001
2002
Изменение товарной структуры запасов в 2002 г. по сравнению








с 1995
с 2001

Все товары
100
100
100
100
100
100
-
-

Продовольственные товары









Мясо и птица
2,0
1,7
1,5
1,5
1,6
1,5
-0,5
-0,1

Изделия колбасные
0,8
0,9
0,7
0,8
0,9
0,9
+0,1
-

Рыбная пищевая товарная 
продукция

0,8

0,8

0,7

0,7

0,7

0,7

-0,1

-

Животное масло 
1,5
0,8
0,7
0,6
0,5
0,5
-1,0
-

Растительные масла 
1,1
0,7
0,6
0,6
0,6
0,6
-0,5
-

Цельномолочная продукция
0,9
0,5
0,5
0,4
0,4
0,4
-0,5
-

Яйца
0,2
0,2
0,2
0,1
0,2
0,2
-
-

Сахар
2,2
1,4
1,1
1,0
1,2
1,2
-1,0
-

Кондитерские изделия
3,8
2,6
2,1
2,0
2,1
2,2
-1,6
+0,1

Мука
1,4
1,2
1,0
0,8
0,9
0,8
-0,6
-0,1

Хлеб и хлебобулочные изделия
0,3
0,2
0,2
0,2
0,3
0,2
-0,1
-0,1

Картофель
1,1
0,4
0,6
0,4
0,4
0,3
-0,8
-0,1

Овощи
1,1
0,5
0,5
0,3
0,3
0,3
-0,8
-

Плоды, ягоды, виноград
0,7
0,5
0,4
0,4
0,5
0,4
-0,3
-0,1

Непродовольственные товары









Ткани 
1,7
1,6
1,8
1,8
1,8
1,7
-
-0,1

Изделия швейные 
7,2
9,4
9,8
9,5
10,8
10,7
+3,5
-0,1

Верхний трикотаж
2,1
1,4
1,5
1,5
1,8
1,6
-0,5
-0,2

Кожаная обувь 
4,2
5,5
5,8
5,9
6,7
6,6
+2,4
-0,1

Телевизоры цветного 
изображения

…

0,5

0,6

0,6

1,5

1,5

…

-

Холодильники бытовые
…
0,6
0,7
0,8
0,8
0,8
…
-

Легковые автомобили 
2,2
3,7
3,5
3,8
3,7
3,7
+1,5
-

Строительные материалы 
2,1
2,7
2,8
2,9
2,9
3,4
+1,3
+0,5

Ювелирные изделия 
1,3
1,7
2,0
1,9
2,6
2,7
+1,4
+0,1

Медикаменты и лекарственные средства

5,8

7,6

6,9

7,1

8,3

8,8

+3,0

+0,5

Папиросы и сигареты
1,0
0,7
0,7
0,7
0,8
0,9
-0,1
+0,1

2.25. КАЧЕСТВО ОТЕЧЕСТВЕННЫХ И ИМПОРТНЫХ ТОВАРОВ,
ПОСТУПИВШИХ НА ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК 1)


Забраковано и снижено в сортности, в процентах от общего объема 
проинспектированных товаров


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002


отечественных товаров
импортных товаров
отечественных товаров
импортных товаров
отечественных товаров
импортных товаров
отечественных товаров
импортных товаров
отечественных товаров
импортных товаров
отечественных товаров
импортных товаров
отечественных товаров
Импортных товаров

Продовольственные 
товары















Мясо всех видов
11,3
17,3
15,2
16,8
9,2
41,7
7,1
70,1
8,2
53,5
11,9
26,9
14,0
29,7

Колбасные изделия 
и копчености

15,2

40,7

18,5

27,1

17,8

28,5

18,0

48,8

14,8

57,5
17,8
28,4
21,0
23,5

Мясо птицы
32,3
20,3
38,9
34,2
24,7
13,3
21,9
34,4
31,0
25,8
7,9
24,2
24,4
31,6

Рыба и рыбопродукты и сельдь

24,0

54,9

47,0

34,1

43,9

65,5

24,7

59,9

28,5

36,2
33,5
42,6
30,1
27,6

Консервы мясные 
и мясорастительные 

17,5

59,1

13,8

52,6

27,1

42,0

56,1

62,7

62,1

71,9
23,9
28,5
19,4
20,9

Макаронные изделия
7,7
10,5
9,5
7,7
13,7
27,5
23,5
29,4
26,2
31,9
19,6
42,6
19,3
6,1

Крупа и бобовые
27,5
81,6
21,8
43,1
25,8
38,5
17,2
30,4
39,2
49,9
19,2
74,4
14,6
49,4

Мука
13,5
37,5
14,8
5,4
34,3
4,2
20,7
8,0
36,2
10,3
17,7
96,4
17,0
53,1

Кондитерские изделия
10,6
31,6
12,9
12,5
15,9
6,1
14,8
14,5
17,1
21,4
17,8
22,5
13,5
24,6

Масло сливочное
и топленое

16,4

56,1

22,3

55,7

22,8

28,6

16,9

71,7

23,9

13,7
22,5
39,8
21,9
22,6

Масла растительные
21,4
22,4
30,6
24,6
28,0
43,6
35,2
31,4
32,5
18,1
15,9
68,1
26,4
21,3

Маргарин, майонез
15,6
32,9
28,0
41,0
9,1
31,5
24,0
34,0
22,6
37,3
25,3
15,1
16,6
8,1

Сыры всех видов
18,4
27,2
16,1
24,0
17,3
40,0
21,1
34,5
21,9
27,1
26,0
28,9
28,0
26,0

Алкогольные напитки 
и пиво















Водка и ликероводочные 
изделия

21,6

55,8

45,1

41,1

21,6

19,4

14,5

61,4

10,2

35,7
13,5
74,7
14,1
9,6

Вина виноградные и 
плодово-ягодные

37,5

46,0

14,0

43,4

20,2

25,6

19,7

24,2

21,1

11,9
22,4
5,2
19,2
4,8

Коньяк
30,8
62,8
23,2
50,6
27,9
23,2
4,8
28,9
2,3
20,1
13,2
13,3
15,5
4,0

Шампанское
20,0
52,5
17,9
30,9
7,7
33,4
9,9
18,1
11,2
40,4
1,8
14,1
1,4
0,7

Пиво
12,4
33,1
23,1
23,3
17,1
28,8
19,6
18,4
17,2
26,6
20,4
48,5
14,1
20,2

Непродовольственные товары















Парфюмерно-косметические товары

34,3

41,6

43,8

33,9

47,4

34,8

25,7

26,8

42,1

48,9
10,8
38,7
22,1
39,9

Лакокрасочная продукция
41,9
52,7
46,9
55,9
31,7
49,9
54,0
38,9
52,3
46,7
47,7
34,8
40,3
38,6

Швейные изделия
62,1
47,3
38,0
34,9
39,7
33,6
44,6
44,0
51,1
56,0
47,5
56,8
54,8
60,2

Бельевой трикотаж
26,2
41,2
37,7
41,9
43,1
47,6
23,8
54,5
63,9
48,0
30,1
61,2
27,1
61,0

Верхний трикотаж
33,5
28,7
35,9
35,6
50,8
46,0
24,7
44,8
46,4
62,8
50,5
59,5
27,3
57,8

Автомобили
28,8
24,3
21,9
14,3
13,1
13,6
46,1
37,1
27,5
9,5
15,6
23,8
10,2
34,6

Кожаная обувь
27,4
34,9
33,2
32,7
26,4
37,8
31,3
37,3
40,5
47,7
30,6
49,9
28,4
51,1

Телевизоры и 
видеомагнитофоны

30,3

31,7

19,0

11,6

17,5

16,5

80,4

26,5

28,7

28,0
17,3
28,9
24,4
25,7

Мебель
39,4
26,7
31,0
44,5
43,3
49,3
41,7
50,4
46,1
40,9
44,4
39,1
38,4
46,3

Радиоаппаратура
29,6
39,6
18,4
28,4
61,4
27,5
38,5
28,6
23,1
36,2
27,8
43,3
40,5
34,6

Стиральные машины
79,1
53,8
7,9
26,1
18,5
17,6
41,9
21,1
25,9
33,5
15,8
22,5
12,5
34,8

Холодильники
28,9
19,8
10,3
12,0
89,4
20,0
14,9
24,8
20,7
19,7
14,9
21,5
14,4
16,9

1) По данным Департамента Госторгинспекции Минэкономразвития России.

УРОВЕНЬ И ДИНАМИКА ЦЕН НА ПОТРЕБИТЕЛЬСКОМ РЫНКЕ

Индекс потребительских цен (ИПЦ) измеряет отношение стоимости фиксированного набора товаров и услуг в текущем периоде к его стоимости в базисном периоде. ИПЦ является важнейшим показателем, характеризующим уровень инфляции, и используется для целей государственной политики, анализа и прогноза ценовых процессов в экономике, пересмотра минимальных социальных гарантий, решения правовых споров, а также при пересчете ряда показателей системы национальных счетов из текущих в постоянные цены (табл. 2.26-2.29).
Расчет ИПЦ производится путем объединения двух информационных потоков:

  данных об изменении цен и тарифов, полученных путем регистрации цен и тарифов на потребительском рынке;

  данных о структуре фактических потребительских расходов населения за предыдущий год.

Наблюдение за ценами и тарифами осуществляется в столицах республик, центрах краев, областей, автономной области, автономных округов, городах федерального значения и выборочно - в районных центрах, отобранных с учетом их представительности в отражении социально-экономического и географического положения регионов и степени насыщенности потребительского рынка товарами и услугами.

Наблюдение осуществляется в организациях торговли и сферы услуг, на вещевых, смешанных и продовольственных рынках, как в стационарных торговых заведениях, так и  объектах передвижной торговли (палатки, киоски и т.д.).

Потребительский набор, на основании которого рассчитывается ИПЦ, представляет собой единую для всех регионов Российской Федерации выборку групп товаров и услуг, наиболее часто потребляемых населением.

В набор товаров и услуг, разработанный для наблюдения за ценами, включены товары и услуги массового потребительского спроса. Отбор  позиций произведен с учетом их относительной важности для потребления населения, представительности с точки зрения отражения динамики цен на однородные товары и устойчивого наличия их в продаже.

Исходной информацией для расчета ИПЦ являются данные регистрации цен на конкретные товары и услуги. На их основе определяются средние сопоставимые цены отчетного и предыдущего периодов. Сопоставимой считается цена, зарегистрированная в одной и той же организации торговли (сферы услуг) на один  и тот же или аналогичный по качеству товар.

Средние цены на товары (услуги)-представители складываются под влиянием многообразных ассортиментных, а также территориальных сдвигов, сезонных колебаний и др. Уровень средних цен по Российской Федерации рассчитывается как среднеарифметическая величина из уровней цен по регионам, взвешенных на удельный вес численности населения регионов в общей численности населения России.

На базе индивидуальных индексов цен по городам, участвующим в наблюдении, определяются агрегатные индексы цен на отдельные товары и услуги в целом по региону, федеральному округу, Российской Федерации. В качестве весов используется удельный вес численности населения обследуемой территории в общей численности населения России.

Исходя из агрегатных индексов цен на товары  и услуги в целом по региону, федеральному округу, Российской Федерации и доли расходов на их приобретение в потребительских расходах населения, определяются индексы цен в целом по группам продовольственных, непродовольственных товаров и платных услуг, а также ИПЦ по региону, федеральному округу, Российской Федерации. 

2.26. ИНДЕКСЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫЕ 
И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫЕ ТОВАРЫ

(декабрь к декабрю предыдущего года; в процентах)


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Все товары
220,4
108,8
198,8
136,9
118,1
115,6
110,9

в том числе:








продовольственные товары
223,4
109,1
196,0
135,9
117,9
117,1
111,0

из них:








продукты питания
222,6
107,8
202,5
135,0
117,1
117,8
111,3

алкогольные напитки
227,2
118,0
150,8
143,2
125,0
112,6
108,9

непродовольственные товары
216,3
108,1
199,5
139,2
118,5
112,7
110,9

2.27. ИНДЕКСЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ОТДЕЛЬНЫЕ ГРУППЫ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ 
(декабрь к декабрю предыдущего года; в процентах)


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Мясо и птица
225,2
111,3
205,8
133,5
128,3
128,5
102,7

Колбасные изделия и копчености
223,4
108,3
169,7
141,6
123,8
122,4
106,0

Мясные консервы
210,5
107,2
217,3
117,0
108,7
122,8
109,9

Рыбопродукты
207,3
108,1
188,7
134,1
128,4
123,0
112,1

Масло  сливочное
150,8
102,3
303,3
103,6
104,1
104,0
112,0

Масло подсолнечное
186,7
118,2
268,2
109,8
90,7
142,2
106,5

Молоко и молочные продукты
228,6
110,2
178,0
138,7
121,1
116,6
105,9

Сыр
236,7
110,6
213,0
133,9
113,6
119,2
100,8

Яйца
210,8
97,4
282,4
100,6
111,7
114,0
106,3

Сахар-песок
197,6
122,8
330,3
73,2
170,7
95,5
130,8

Кондитерские изделия
214,1
105,9
177,6
131,2
109,9
109,9
108,9

Хлеб и хлебобулочные изделия
317,8
104,9
117,5
170,2
116,5
112,4
104,9

Крупа и бобовые
286,2
100,6
230,9
179,5
83,6
96,5
126,4

Макаронные изделия
235,5
103,6
185,0
140,0
108,4
111,0
106,5

Алкогольные напитки
227,2
118,0
150,8
143,2
125,0
112,6
108,9

график

2.30. СРЕДНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ЦЕНЫ НА ОТДЕЛЬНЫЕ ВИДЫ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ
(на конец года; рублей за килограмм; до 1998 г. - тыс. руб.)


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Говядина I категории (кроме бескостного мяса)
12,55
15,79
30,04
42,01
52,72
70,33
72,56

Свинина (кроме бескостного мяса)
15,05
19,06
33,99
43,37
58,45
79,22
80,98

Куры потрошеные и полупотрошеные1)
11,59
16,06 
30,74 
39,28
48,80
56,92
58,38

Колбаса вареная высшего сорта2)
20,02
26,77
43,81 
61,56
77,97
96,01
101,57

Сосиски, сардельки
19,41
21,79
34,93
47,96
58,66
71,50
76,61

Колбаса полукопченая
25,10
30,34
47,88
69,76
85,34
104,72
110,36

Говядина, свинина тушеная консервированная, за условную банку

6,69

7,81

15,50

18,16

19,52
24,07
26,55

Рыба живая и охлажденная
9,90
11,85
18,74
27,05
31,06
42,16
48,72

Рыба мороженая неразделанная 
(кроме деликатесной)3)

8,33

9,91 

18,93 

23,83

29,54
36,57
40,39

Консервы рыбные натуральные с добавлением масла, за условную банку

8,05

8,47

13,85

19,96

21,15
25,08
25,11

Масло сливочное4)
20,08
23,24 
64,44 
66,83
69,12
71,73
80,08

Масло подсолнечное5)
10,46
9,59 
23,43 
25,74
23,20
33,07
35,76

Маргарин
12,38
12,18
31,08
33,55
32,22
34,09
36,58

Молоко цельное, пастеризованное, за литр
2,81
3,63
5,82
8,00
9,70
11,37
11,96

Сметана
13,06
15,83
24,79
33,47
38,43
43,55
46,35

Кисломолочные продукты (кефир, ряженка 
и т.п. ), за литр

3,21

4,84

8,11

10,81

12,37
14,18
15,08

Творог жирный
11,22
14,22
22,48
31,66
38,89
47,91
50,84

Творог нежирный
7,32
10,36
16,70
25,14
31,50
40,21
43,94

Сыры сычужные 
22,51
27,03
56,33
74,32
85,17
103,06
102,67

Овощи натуральные консервированные, 
маринованные (огурцы, томаты, зеленый
горошек)


8,15


9,73


20,96


27,57


29,24
34,97
39,32

Консервы томатные (томат-пюре, паста, сок, 
соус)

10,04

11,94

22,81

31,29

32,71
35,39
38,68

Соки фруктово-ягодные
5,52
8,04
15,03
22,69
27,12
27,42
29,61

Яйца, за десяток
5,35
5,69
14,94
14,94
16,57
18,84
20,06

Сахар-песок
4,49
4,33
12,69
9,20
15,62
14,88
19,47

Печенье
12,80
14,91
22,48
29,01
30,78
32,70
34,64

Пряники
8,32
10,03
15,53
19,49
21,66
24,11
26,20

Карамель
14,81
16,25
26,70
34,96
38,08
42,91
46,75

Чай черный, байховый
25,75
33,53
122,00
140,45
144,19
155,92
167,83

Кофе натуральный растворимый
101,87
124,51
390,20
472,34
491,98
537,12
558,28

Соль поваренная пищевая
1,27
1,59
2,64
2,41
2,60
3,18
3,67

Майонез
14,84
14,82
28,08
34,62
37,33
43,61
47,85

Мука пшеничная
3,12
3,21
3,73
8,04
8,08
8,48
8,04

Хлеб ржаной и ржано-пшеничный
2,58
3,40
3,67
6,28
7,76
8,70
9,14

Продолжение табл. 2.30


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Хлеб и булочные изделия из пшеничной муки высшего сорта

4,81

5,69

6,42

10,96

12,19
13,69
14,35

Хлеб и булочные изделия из пшеничной муки 
1-го и 2-го сортов

3,16

3,95

4,30

7,82

9,15
10,22
10,65

Рис шлифованный
4,59
4,79
12,30
17,61
13,03
13,55
15,69

Крупа манная
3,84
4,53
5,80
10,62
10,31
10,79
10,67

Пшено
2,85
3,68
4,22
7,12
7,33
7,15
9,78

Крупа гречневая - ядрица
4,28
4,94
10,10
23,55
16,19
11,84
18,80

Крупа овсяная и перловая 
3,48
3,31 
4,05 
6,96
7,58
7,46
7,04

Горох и фасоль
3,71
4,87
6,31
12,02
13,58
12,72
13,16

Макароны
6,51
7,07
12,17
16,30
17,52
19,43
20,83

Картофель
1,88
1,87
3,52
5,60
5,19
6,33
9,51

Капуста свежая белокочанная
2,09
1,92
4,81
3,97
4,75
5,99
9,75

Лук репчатый
2,34
2,83
7,56
6,72
6,11
8,34
11,99

Свекла
2,25
2,47
4,23
5,95
5,70
7,18
10,77

Морковь
2,49
2,62
5,05
6,84
6,09
8,52
11,58

Яблоки
6,04
6,99
16,61
23,28
22,02
27,59
31,48

Апельсины6)
7,41
8,17 
21,43 
23,92
24,26
30,45
32,23

Водка обыкновенного качества типа «Русская»,
«Московская»7), за литр

20,23

38,11 

46,97 

64,84

84,05
94,76
102,54

Настойки горькие8), за литр
22,26
39,77 
50,49 
67,78
89,05
101,43
112,20

Коньяк ординарный отечественный и стран 
СНГ9) , за литр

37,59

82,87 

160,34

248,33

308,51
368,08
427,68

Вино игристое отечественное и производства стран СНГ типа «Советское шампанское»10) , 
за литр


22,94


32,01 


60,39


84,52


93,38
105,28
109,49

Пиво отечественное, за литр
5,15
7,96
10,56
16,01
20,06
22,91
25,50

Мороженое отечественное11)
24,53
22,65 
32,22
49,00
52,61
58,93
63,21

Обед в столовой, кафе, закусочной (кроме столовых в организациях)12), на одного человека 

7,94

14,25 

25,48 

38,04

48,22
61,55
74,10

В 1995 г. регистрировались цены на следующие товары:

1) Мясо птицы.

2) Колбаса вареная.

3) Рыба мороженая (кроме деликатесной).

4) Животное масло.

5) Растительное масло.

6) Мандарины и апельсины.

7) Водка.

8) Настойки горькие крепкие, ликеры и другие ликероводочные изделия.

9) Коньяк.

10)  Шампанское.

11) Мороженое.

12) Обед в организациях общественного питания.

2.31. СООТНОШЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ОТДЕЛЬНЫЕ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫЕ ТОВАРЫ С ЦЕНОЙ НА ГОВЯДИНУ в 2002 г.
(на конец года)

Средняя цена, 
Соотношение средних цен с ценой на говядину, процентов


руб. за кг
2002
справочно

2001

Говядина (кроме бескостного мяса)
72,56
100
100

Рыба мороженая неразделанная 
(кроме деликатесной)

40,39

56

52

Масло сливочное
80,08
110
102

Масло подсолнечное
35,76
49
47

Молоко цельное пастеризованное, литр
11,96
16
16

Яйца, десяток
20,06
28
27

Сахар-песок
19,47
27
21

Хлеб из пшеничной муки высшего сорта
14,35
20
19

Рис шлифованный
15,69
22
19

Макаронные изделия из муки высшего сорта
20,83
29
28

Картофель
9,51
13
9

Капуста свежая белокачанная
9,75
13
9

Лук репчатый
11,99
17
12

Яблоки
31,48
43
39

Водка обыкновенного качества типа  «Русская», «Московская», литр

102,54

141

135

2.32. СРЕДНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ЦЕНЫ НА ОТДЕЛЬНЫЕ ВИДЫ 
НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ
(на конец года; рублей за штуку; до 1998 г. - тыс. руб.)


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Ткани гладкокрашеные, набивные бельевые1) (при ширине 100 см), за м
8,46
9,54

12,68

19,39

23,48
27,27
30,12

Ткани костюмные полушерстяные2) (при ширине 140-150 см),  за  м

35,51

48,91 

69,97 

119,67

155,23
181,16
198,46

Костюм мужской из шерстяных или
полушерстяных тканей

403,81

601,08

891,19

1411,26

1824,78
2245,35
2565,41

Брюки мужские из шерстяных или
полушерстяных тканей

109,68

171,98

269,54

394,95

506,64
597,20
674,09

Брюки мужские из джинсовой ткани
126,27
185,19
356,13
500,59
594,48
679,29
778,74

Сорочка мужская верхняя из хлопчатобумажных или смесовых тканей

42,66

58,54

96,96

170,59

226,76
270,48
312,44

Юбка женская из шерстяных или полушерстяных тканей

88,89

147,03

231,46

324,84

418,59
510,25
603,29

Блузка женская из шелковых или синтетических тканей

102,68

150,07

225,53

375,91

473,10
557,21
640,09

Куртка для детей школьного возраста
из смесовых тканей на утепленной 
подкладке


120,04


177,26


282,31


445,52


549,86
634,20
718,69

Платье для девочек школьного возраста
57,49
95,02
153,37
249,79
316,61
359,25
409,97

Джемпер, свитер, жакет мужской3)
102,50
137,78 
236,17 
368,30
448,48
543,59
641,56

Майка мужская
12,31
16,22
22,58
36,54
44,31
51,74
58,89

Панталоны и трусы женские
8,67
11,29
18,25
30,88
38,12
44,38
50,35

Колготки женские из синтетической пряжи (без лайкры) тонкие (плотностью до 20 ден)4)


9,70


9,70 


19,60 


28,78


32,52
35,37
38,29

Носки мужские из хлопчатобумажной и смесовой пряжи, за пару

5,55

7,28

10,88

16,85

20,24
23,72
26,54

Сапоги мужские кожаные на утепленной подкладке, за пару

252,00

314,81

583,41

858,98

1133,87
1358,41
1546,01

Ботинки (полуботинки) мужские кожаные, за пару

181,71

260,47

434,61

704,73

914,62
1093,47
1237,10

Сапоги женские зимние кожаные, 
за пару

352,06

445,39

1021,72

1486,86

1838,87
2098,80
2274,84

Сапоги женские осенние, за пару
267,16
357,35
734,07
1219,18
1479,74
1721,75
1934,14

Туфли женские летние с верхом из 
искусственной и синтетической кожи5), за пару


93,72


103,12 


147,43 


268,19


361,66
431,34
488,36

Туфли женские модельные кожаные, 
за пару

119,28

252,23

468,51

804,51

1040,89
1246,97
1438,51

Ботинки (полуботинки) для детей дошкольного возраста, за пару

58,60

85,56

136,87

238,26

309,40
362,82
418,15

Кроссовая обувь для взрослых с верхом из кожезаменителя6), за пару

143,72

148,30 

221,92 

349,13

437,47
512,64
582,99

Порошок стиральный7), за кг 
13,29
14,08 
35,11 
45,53
45,10
47,22
50,52

Мыло хозяйственное, за кусок 200 г
2,38
2,48
4,52
5,27
5,33
5,32
5,57

Мыло туалетное, за кусок 100 г
2,22
2,59
5,86
8,19
8,23
8,44
9,06

Шампунь, за флакон 250 мл
8,86
11,86
26,10
35,91
38,67
42,65
45,86

Крем для лица8), за 100 г 
11,85
22,82 
45,96 
31,36
37,62
45,35
52,43

Паста зубная отечественная, за 100 г
4,03
6,11
15,28
11,35
12,49
13,61
15,11

Щетка зубная
2,82
5,08
10,65
13,68
15,90
18,60
20,90

Сигареты без фильтра отечественные, 
за пачку 20 шт.

0,91

1,13

2,54

2,74

2,65
2,80
2,98

Сигареты с фильтром отечественные, 
за пачку 20 шт.

1,49

1,92

5,18

6,18

6,48
6,78
7,15

Сигареты с фильтром импортные, 
за пачку 20 шт.

3,03

3,99

11,41

13,63

15,52
17,70
20,00

Продолжение табл. 2.32


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Стол письменный
483,84
637,63
948,25
1302,80
1604,01
1961,20
2201,42

Шкаф для платья и белья
897,06
1285,76
2119,17
2900,46
3504,87
4173,77
4695,38

Стул
129,51
195,02
279,05
373,64
458,28
542,28
593,06

Диван-кровать
1265,66
1634,19
2503,58
3468,26
4048,07
4595,07
5142,93

Набор корпусной мебели (стенка)
3979,69
5251,34
9020,37
12110,84
13591,25
15712,77
17639,05

Набор мягкой мебели с обивкой из ворсовых тканей9)

3926,84

5234,94 

9420,28 

10749,21

11717,06
12886,37
14067,01

Набор мебели для спальни
4732,68
6943,73
13184,11
16752,62
18612,31
20491,58
22921,14

Ковер (палас) синтетический, 
за м2

53,02

59,29

128,26

184,56

216,69
247,95
269,03

Тарелка мелкая или глубокая
3,61
5,62
8,35
13,33
16,17
19,54
22,53

Часы наручные кварцевые10)
66,18
94,30 
159,09
249,06
299,16
342,96
379,68

Холодильник двухкамерный отечественный или стран СНГ 11)

2230,30

2504,35

4798,60

6407,64

7865,68
9065,30
10198,87

Стиральная машина отечественная (типа “Вятка-автомат”)12)

1074,53

2468,94 

5101,15

6564,11

7657,36
8262,74
8855,09

Электропылесос
396,56
674,85
1768,79
2161,36
2304,05
2439,66
2565,11

Электрическая лампа нормальная 
осветительная

1,72

1,83

2,43

3,32

4,05
4,43
4,63

Тетрадь школьная,12 листов
0,74
0,67
0,71
1,38
1,69
1,84
1,96

Авторучка шариковая отечественная

1,36

1,56

1,95

2,95

3,37
3,67
3,93

Ежедневная газета (в розницу)
0,48
0,83
1,22
1,90
2,51
3,00
3,87

Книга художественная в твердой 
обложке

11,02

17,09

19,25

30,18

37,60
45,30
55,08

Магнитофон, магнитола (стереофонические)

574,23

672,18

1827,76

2224,45

2561,53
3418,51
3523,70

Телевизор цветного изображения
1808,92
2148,88
5622,84
6148,16
6656,92
7811,84
8166,64

Кассета для магнитофона 
(без записи)

6,40

6,62

16,49

20,29

22,69
24,55
26,14

Доска обрезная13), за м3 
566,63
739,84 
834,33
1566,62
1919,66
2208,47
2529,56

Кирпич красный, за 1000 шт.
738,30
1004,60
1100,67
1515,78
2196,75
2876,98
3583,47

Обои обыкновенного качества (кроме моющихся, шелкографии)14), за рулон 10 м 


31,08


32,93 


49,18
62,03
67,14
73,21
78,24

Велосипед для взрослых
469,80
759,55
927,87
1631,98
2044,32
2295,39
2433,53

Легковые автомобили отечественные (марки ВАЗ 2107, 2108 с базовой комплектацией)15)


41789,24


43870,26 


73105,73


93540,56
120345,50
134625,54
144001,47

Бензин автомобильный марки 
АИ-92  (АИ-93 и т.п.)16), за литр 

1,68

2,33 

2,68

6,85

8,60
7,88
9,80

Аспирин отечественный, 
за 10 таблеток

0,86

0,99

1,30

1,62

1,58
1,47
1,48

Нитроглицерин, за 10 таблеток
0,27
0,41
0,72
1,49
3,18
3,66
6,10

Эритромицин отечественные17), 
за 10 таблеток 

7,08

7,55 

9,83 

15,42

19,17
20,75
20,82

Йод, за 10 мл
1,21
1,94
2,33
2,77
3,21
3,21
3,43

Уголь, за т
129,67
210,69
247,90
288,69
420,71
695,45
815,53

Торф, за т
69,89
135,23
153,90
193,30
210,85
316,31
638,54

Дрова, за т
35,39
58,61
67,47
91,51
122,71
160,06
198,42

В 1995 г. регистрировались цены на следующие товары:

1) Ткани хлопчатобумажные бельевые (в пересчете на ширину 100 см).

2) Ткани костюмные полушерстяные (при ширине 140-150 см).

3) Джемпер, свитер, жакет для взрослых.

4) Колготки женские.

5) Туфли летние женские кожаные.

6) Кроссовая обувь для взрослых с верхом из кожзаменителя.

7) Моющие средства пастообразные, порошкообразные.

8) Крем для рук или лица.

9) Набор мягкой мебели.

10) Часы наручные кварцевые.

11) Холодильник.

12) Машина стиральная 

13) Пиломатериалы обрезные и необрезные.

14) Обои.

15) Легковые автомобили.

16) Бензин. 

17) Эритромицин.
ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ РАСХОДЫ НАСЕЛЕНИЯ

В разделе приводятся данные выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств. Обследование проводится во всех субъектах Российской Федерации по выборочному методу и охватывает 49,2 тыс. домашних хозяйств.

Область изучения и распространения данных бюджетного обследования определяется его целями: получения данных о распределении населения по уровню материального благосостояния; получения весовых показателей для расчета индекса потребительских цен; обеспечения данных для составления счетов сектора домашних хозяйств в системе национальных счетов.

Программа обследования основывается на ведении в домохозяйстве записей о текущих расходах и опросе (интервьюировании) членов домохозяйства по окончании учетного периода обследования. Учетный период обследования охватывает квартал.

Расходы на конечное потребление домашних хозяйств состоят из потребительских расходов, стоимости натуральных поступлений продуктов питания и стоимости предоставленных в натуральном выражении льгот. При этом в составе льгот с 2001 г. учитываются только льготы, предоставленные работодателем. В расходы на конечное потребление не включается стоимость продуктов питания, если они были куплены не для потребления внутри обследуемых домашних хозяйств (табл. 2.35-2.37).
Стоимость питания в домашних хозяйствах складывается из денежных расходов на покупку продуктов, предназначенных для личного потребления внутри домохозяйства, расходов на питание вне дома и стоимости натуральных поступлений продуктов питания (табл. 2.35).

Стоимость натуральных поступлений продуктов питания - условно исчисленная по средним ценам покупки1) стоимость потребленных домохозяйством продуктов питания, поступивших в натуральном выражении, как в виде сельскохозяйственной продукции собственного производства, так и из любых других  источников (помощь родственников и др.).

Стоимость предоставленных в натуральном выражении льгот - оценка в денежном эквиваленте суммы полученных членами обследованных домохозяйств льгот в виде полного или частичного освобождения от оплаты товаров и услуг. Оценка производится со слов опрашиваемых членов домашних хозяйств.

[image: image3.wmf]1) Средние цены покупки рассчитываются в пределах одного региона (республики, края, области) на основе данных о стоимости и количестве купленных обследуемыми домашними хозяйствами продовольственных товаров в течение учетного периода обследования. 

2.33. ЧИСЛЕННОСТЬ НАСЕЛЕНИЯ1)

(по данным переписей населения)


Годы
Все 
население,
в том числе
В общей численности населения, 
процентов


тыс. человек
городское
население
сельское 
население
городское
население
сельское 
население

1959
117239,6
61142,6
56097,0
52
48

1970
129941,2
80631,4
49309,8
62
38

1979
137409,9
94942,3
42467,6
69
31

1989
147021,9
107959,0
39062,9
73
27

2002
145181,9
106470,2
38711,7
73
27

1) Данные по численности населения приведены: 1959 и 1970 гг. – по переписям на 15 января;  1979 г. – по переписи на 17 января; 1989 г. – по переписи на 12 января; 2002 г. – предварительные итоги переписи на 9 октября.

2.34. ИЗМЕНЕНИЕ ЧИСЛЕННОСТИ НАСЕЛЕНИЯ МЕЖДУ ПЕРЕПИСЯМИ


1959-1970
1970-1979
1979-1989
1989-2002

Общий прирост населения за 
межпереписной период: 





тыс. человек





все население
12701,6
7468,7
9612,0
-1840,0

городское население
19488,8
14310,9
13016,7
-1488,8

сельское население
-6787,2
-6842,2
-3404,7
-351,2

в процентах





все население
10,8
5,7
7,0
-1,3

городское население
31,9
17,7
13,7
-1,4

сельское население
-12,1
-13,9
-8,0
-0,9

Прирост населения в среднем за год, в процентах:





все население
0,94
0,62
0,68
-0,09

городское население
2,55
1,83
1,29
-0,10

сельское население
-1,17
-1,65
-0,83
-0,07

2.35. СТРУКТУРА РАСХОДОВ НА КОНЕЧНОЕ ПОТРЕБЛЕНИЕ 
ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ИХ СОСТАВА И УРОВНЯ 
СРЕДНЕДУШЕВЫХ РАСПОЛАГАЕМЫХ РЕСУРСОВ

(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств) 


Расходы
В процентах от общего объема расходов на конечное потребление


на конеч-
стои-
в том числе
расходы на
стои-


ное пот-
мость
расходы 
стои-
из них
покупку
покупку
оплату
мость


ребление
(в среднем на члена домохозяйства в месяц), руб. 
питания
на покупку продуктов питания
мость натураль-ных пос-туплений продуктов питания
поступле-
ний из личного подсобного хозяйства
получен-ных подарков и других поступлений 
непродо-вольст-венных товаров
алкоголь-ных напитков
услуг
предо-ставлен-ных работодателем в натуральном выражении  льгот


2000

Все домашние хозяйства

1306,2

53,2

43,6

9,6

7,7

1,9

30,4

2,2

12,2

2,0

Домашние хозяйства, состоящие из:











1 человека
1846,9
62,2
52,2
10,0
7,3
2,7
21,1
2,5
12,0
2,2

2 человек
1607,6
54,5
44,7
9,8
8,0
1,8
28,4
2,4
12,9
1,8

3 человек
1447,0
49,7
41,8
7,9
6,1
1,8
33,8
2,3
12,4
1,8

4 человек
1183,3
50,7
41,3
9,4
7,5
1,9
33,1
2,2
12,0
2,0

5 и более человек

894,8

56,1

43,7

12,4

10,7

1,7

28,5

1,7

11,1

2,6

Домашние 
хозяйства, имеющие де-тей в возрасте до 16 лет:











1 ребенка
1258,0
50,4
41,9
8,5
6,5
2,0
32,9
2,0
12,7
2,0

2 детей
1053,5
50,6
39,4
11,2
8,8
2,4
33,8
1,7
10,9
3,0

3 детей
761,5
56,1
39,0
17,1
14,5
2,6
28,5
1,5
9,0
4,9

4 и более детей

449,2

69,3

43,0

26,3

22,1

4,2

17,8

0,8

6,6
5,5

Домашние 
хозяйства по 10- процентным группам 
населения:











первая 
(с наименьшими распо-лагаемыми ресурсами)




381,3




66,8




52,6




14,2




10,9




3,3




16,2




0,9




13,2




2,9

вторая
567,2
65,8
51,8
14,0
11,1
2,9
18,0
1,3
12,4
2,5

третья
708,9
64,5
51,0
13,5
10,7
2,8
19,4
1,4
12,1
2,6

четвертая
852,5
62,8
50,0
12,8
10,2
2,6
21,3
1,6
11,8
2,5

пятая
1014,3
61,0
48,9
12,1
9,7
2,4
22,8
1,8
12,0
2,4

шестая
1187,8
58,7
47,4
11,3
9,1
2,2
25,8
2,1
11,1
2,3

седьмая
1427,5
54,6
44,6
10,0
8,1
1,9
30,1
2,1
11,2
2,0

восьмая
1713,3
51,8
43,2
8,6
7,1
1,5
31,5
2,6
12,4
1,7

девятая
2060,0
50,1
42,3
7,8
6,4
1,4
33,6
2,4
12,2
1,7

десятая (с наибольши-ми располагаемыми 
ресурсами)




3149,2




41,8




35,3




6,5




5,2




1,3




40,9




2,7




12,9




1,7

Продолжение табл. 2.35


Расходы
В процентах от общего объема расходов на конечное потребление


на конеч-
стои-
в том числе
расходы на
стои-


ное пот-
мость
расходы 
стои-
из них
покупку
покупку
оплату
мость


ребление
(в среднем на члена домохозяйства в месяц), руб.
питания
на покупку продуктов питания
мость натураль-ных пос-туплений продуктов питания
поступле-
ний из личного подсобного хозяйства
получен-ных подарков и других поступлений 
непродо-вольст-венных товаров
алкоголь-ных напитков
услуг
предо-ставлен-ных работодателем в натуральном выражении  льгот


2001

Все домашние хозяйства

1835,4

52,7

43,3

9,4

7,6

1,8

31,1

2,2

13,4

0,6

Домашние хозяйства, состоящие из:











1 человека
2611,3
61,4
51,7
9,7
7,2
2,5
23,2
2,4
12,5
0,5

2 человек
2202,1
55,2
45,6
9,6
7,9
1,7
28,5
2,5
13,4
0,4

3 человек
2048,7
49,0
41,2
7,8
6,1
1,7
34,0
2,2
14,2
0,6

4 человек
1693,8
49,2
40,0
9,2
7,5
1,7
34,9
2,0
13,3
0,6

5 и более человек
1235,6
56,5
44,1
12,4
10,7
1,7
28,3
2,0
12,4
0,8

Домашние 
хозяйства, имеющие де-тей в возрасте до 16 лет:











1 ребенка
1811,2
49,4
41,0
8,4
6,6
1,8
34,6
2,0
13,4
0,6

2 детей
1379,6
51,0
39,4
11,6
9,3
2,3
33,5
1,8
12,7
1,0

3 детей
1000,7
58,2
39,3
18,9
15,8
3,1
29,1
2,0
9,6
1,1

4 и более детей
697,5
62,4
41,4
21,0
15,3
5,7
25,7
1,8
9,3
0,8

Домашние 
хозяйства по 10- процентным группам 
населения:











первая 
(с наименьшими распо-лагаемыми ресурсами)




529,2




67,7




52,9




14,8




11,4




3,4




16,7




1,1




14,2




0,3

вторая
780,0
66,2
51,6
14,6
11,6
3,0
18,5
1,4
13,6
0,3

третья
971,8
65,1
51,2
13,9
11,1
2,8
19,7
1,7
13,1
0,4

четвертая
1170,7
63,7
50,6
13,1
10,5
2,6
21,1
1,8
13,0
0,4

пятая
1392,9
62,2
49,9
12,3
9,9
2,4
22,6
2,1
12,7
0,4

шестая
1640,8
57,9
46,8
11,1
9,1
2,0
26,0
2,1
13,5
0,5

седьмая
2002,7
54,4
44,9
9,5
7,8
1,7
29,2
2,1
13,7
0,6

восьмая
2400,6
50,9
42,6
8,3
6,9
1,4
33,2
2,2
13,2
0,5

девятая
3001,1
48,1
40,6
7,5
6,2
1,3
34,5
2,5
14,2
0,7

десятая (с наибольши-ми располагаемыми 
ресурсами)




4464,1




41,5




35,2




6,3




5,1




1,2




42,3




2,6




12,9




0,7

Продолжение табл. 2.35


Расходы
В процентах от общего объема расходов на конечное потребление


на конеч-
стои-
в том числе
расходы на
стои-


ное пот-
мость
расходы 
стои-
из них
покупку
покупку
оплату
мость


ребление
(в среднем на члена домохозяйства в месяц), руб.
питания
на покупку продуктов питания
мость натураль-ных пос-туплений продуктов питания
поступле-
ний из личного подсобного хозяйства
получен-ных подарков и других поступлений 
непродо-вольст-венных товаров
алкоголь-ных напитков
услуг
предо-ставлен-ных работодателем в натуральном выражении  льгот


2002

Все домашние хозяйства
2372,3
48,3
39,9
8,4
6,9
1,5
33,1
2,0
16,0
0,6

Домашние хозяйства, состоящие из:











1 человека
3241,6
57,3
48,4
8,9
6,6
2,3
25,4
2,0
15,0
0,3

2 человек
2837,6
49,7
41,0
8,7
7,3
1,4
32,0
2,2
15,7
0,4

3 человек
2712,7
44,1
37,3
6,8
5,4
1,4
36,7
2,1
16,4
0,7

4 человек
2178,7
45,5
37,4
8,1
6,8
1,3
34,8
1,9
17,1
0,7

5 и более человек
1593,1
53,3
42,2
11,1
9,7
1,4
29,9
2,0
14,2
0,6

Домашние 
хозяйства, имеющие де-тей в возрасте до 16 лет:











1 ребенка
2295,6
46,7
39,2
7,5
6,0
1,5
33,8
2,1
16,7
0,7

2 детей
1785,9
47,3
37,0
10,3
8,3
2,0
35,3
1,6
14,8
1,0

3 детей
1342,0
53,9
37,2
16,7
14,2
2,5
33,5
1,4
10,9
0,3

4 и более детей
1051,8
54,0
38,8
15,2
10,7
4,5
30,6
1,3
12,7
1,4

Домашние 
хозяйства по 10- процентным группам 
населения:











первая 
(с наименьшими распо-лагаемыми ресурсами)
693,0
65,4
51,0
14,4
11,3
3,1
17,1
1,2
16,1
0,2

вторая
1006,5
63,5
50,0
13,5
10,9
2,6
19,0
1,5
15,7
0,3

третья
1241,7
61,9
48,9
13,0
10,7
2,3
20,5
1,7
15,5
0,4

четвертая
1481,8
60,6
48,5
12,1
10,1
2,0
22,0
1,7
15,3
0,4

пятая
1763,4
57,9
47,0
10,9
9,0
1,9
24,2
2,1
15,2
0,6

шестая
2109,1
55,0
45,1
9,9
8,2
1,7
26,5
2,0
15,8
0,7

седьмая
2569,4
50,1
41,5
8,6
7,2
1,4
30,8
1,8
16,7
0,6

восьмая
3109,1
46,8
39,6
7,2
6,0
1,2
34,4
2,2
16,0
0,6

девятая
3888,5
43,4
36,9
6,5
5,4
1,1
36,5
2,4
17,2
0,5

десятая (с наибольши-ми располагаемыми 
ресурсами)
5860,6
35,5
30,1
5,4
4,4
1,0
46,1
2,3
15,4
0,7

график 

2.38. СТРУКТУРА РАСХОДОВ ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВ 
НА ПОКУПКУ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ
(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств; в процентах)


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Расходы на покупку потребительских товаров  - всего

100

100

100

100

100

100

100

в том числе:








расходы на покупку продуктов для домашнего 
питания 

56,8

50,5

59,6

59,8

55,2
53,8
50,4

из них на покупку:








хлеба и хлебных продуктов
9,5
8,9
9,5
9,9
9,4
10,0
8,6

картофеля
1,2
0,7
1,0
1,4
1,0
0,9
0,9

овощей и бахчевых
3,4
2,9
3,4
3,5
2,9
2,8
2,9

фруктов и ягод
3,2
2,8
2,9
2,6
2,8
2,7
2,7

мяса и мясных продуктов
15,3
14,1
16,5
15,6
15,2
15,6
15,1

рыбы и рыбных продуктов
2,5
2,8
3,4
3,1
2,9
3,0
2,8

молока и молочных продуктов
8,6
7,2
8,5
8,1
7,4
7,1
6,7

сахара и кондитерских изделий
7,0
5,8
7,0
7,6
6,9
5,1
4,2

яиц
1,7
0,9
1,3
1,6
1,4
1,3
1,1

масла растительного и других жиров
1,7
1,4
2,4
2,6
1,7
1,5
1,5

чая, кофе, безалкогольных напитков
2,7
3,0
3,7
3,8
3,6
3,8
3,9

расходы на питание вне дома (общественное 
питание)

3,5

3,3

2,3

1,9

2,1
3,0
2,9

расходы на покупку алкогольных напитков
2,9
3,3
3,0
2,9
2,9
2,8
2,8

расходы на покупку непродовольственных
товаров 

36,8

42,9

35,1

35,4

39,8
40,4
43,9

из них на покупку:








одежды, обуви, белья и тканей
16,9
17,4
15,0
15,5
18,0
15,6
16,1

телерадиоаппаратуры, предметов для отдыха 
и увлечений

4,5

4,8

3,2

3,0

3,7
3,8
4,2

транспортных средств
2,3
6,6
2,7
3,5
3,3
4,2
5,6

мебели, товаров и принадлежностей по ведению 
хозяйства

4,2

5,7

4,9

4,4

5,2
6,2
7,0

строительных материалов
1,6
1,1
1,3
1,0
1,2
1,7
1,8

топлива
1,3
1,3
1,2
1,5
1,7
1,6
1,9

табачных изделий
1,2
1,2
1,6
1,5
1,4
1,3
1,2

предметов личной гигиены, фармацевтических 
и медицинских товаров 

3,3

4,0

4,4

4,4

4,5
4,6
4,7

других непродовольственных товаров
1,5
0,8
0,8
0,6
0,8
1,4
1,4

2.39. СТРУКТУРА РАСХОДОВ НА ПОКУПКУ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ 
по 10-процентным ГРУППАМ НАСЕЛЕНИЯ С РАЗЛИЧНЫМ УРОВНЕМ 
СРЕДНЕДУШЕВЫХ РАСПОЛАГАЕМЫХ РЕСУРСОВ 
(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств; в процентах)


Первая (с на-имень-шими распо-лагае-мыми ресур-сами)
Вторая
Третья
Четвертая
Пятая
Шестая
Седьмая
Восьмая
Девятая
Десятая 
(с наи-боль-шими располага-емыми ресур-сами)


2000

Расходы на покупку потребительских товаров - всего

100

100

100

100

100

100

100

100

100

100

в том числе:











расходы на покупку продуктов для домашнего питания 

74,7

72,0

69,7

67,0

65,1

60,9

55,9

53,5

51,9

42,2

из них на покупку:











хлеба и хлебных продуктов
20,9
17,1
15,2
13,3
12,1
10,5
9,1
8,1
7,4
5,5

картофеля
2,3
2,0
1,7
1,5
1,4
1,1
1,0
0,9
0,9
0,7

овощей и бахчевых
3,8
3,6
3,6
3,5
3,4
3,2
3,0
2,9
2,9
2,3

фруктов и ягод
2,3
2,6
2,7
2,8
2,7
3,0
2,7
2,9
2,9
2,7

мяса и мясных продуктов
15,2
16,7
17,2
17,2
17,7
16,9
15,9
15,7
14,9
12,1

рыбы и рыбных продуктов
3,3
3,4
3,4
3,5
3,4
3,1
3,0
2,8
2,8
2,4

молока и молочных продуктов
10,0
10,0
9,8
9,6
9,1
8,3
7,5
7,3
6,8
5,4

сахара и кондитерских изделий
6,7
6,8
7,0
7,0
7,2
7,3
7,2
6,7
7,2
6,1

яиц
2,8
2,6
2,3
2,2
1,9
1,6
1,4
1,2
1,1
0,9

масла растительного 
и других жиров

3,7

3,2

2,8

2,6

2,3

2,1

1,7

1,5

1,4

1,0

чая, кофе, безалкогольных напитков

3,7

4,0

4,0

3,8

3,9

3,8

3,4

3,5

3,6

3,1

расходы на питание вне дома
(общественное питание)

0,7

0,9

1,2

1,5

1,6

2,1

2,2

2,4

2,2

2,7

расходы на покупку алкогольных напитков

1,4

1,7

2,1

2,3

2,3

2,9

2,7

3,4

3,1

3,4

расходы на покупку непродовольственных товаров 

23,2

25,4

27,0

29,2

31,0

34,1

39,2

40,7

42,8

51,7

из них на покупку:











одежды, обуви, белья 
и тканей

11,3

13,0

14,2

15,6

16,2

18,1

19,3

20,2

20,2

18,1

телерадиоаппаратуры, предметов для отдыха и увлечений

2,0

2,1

2,1

2,2

2,5

2,5

3,4

3,8

4,0

5,3

транспортных средств
0,1
0,1
0,2
0,2
0,5
0,7
0,9
1,5
1,7
10,4

мебели, товаров и принадлежностей по ведению хозяйства

1,0

1,1

1,5

2,0

2,3

3,2

5,5

5,0

6,3

9,1

строительных материалов
0,4
0,5
0,6
0,7
0,9
0,8
1,2
1,4
1,7
1,2

топлива
0,6
0,8
0,9
1,2
1,4
1,7
1,8
2,1
2,2
2,0

табачных изделий
1,5
1,7
1,5
1,5
1,5
1,5
1,7
1,5
1,5
1,0

предметов личной гигиены, фармацевтических и медицинских товаров


5,8


5,5


5,4


5,2


5,0


4,8


4,6


4,5


4,4


3,8

других непродовольственных товаров

0,5

0,6

0,6

0,6

0,7

0,8

0,8

0,7

0,8

0,8

Продолжение табл. 2.39


Первая (с на-имень-шими распо-лагае-мыми ресур-сами)
Вторая
Третья
Четвертая
Пятая
Шестая
Седьмая
Восьмая
Девятая
Десятая 
(с наи-боль-шими располага-емыми ресур-сами)


2001

Расходы на покупку потребительских товаров - всего

100

100

100

100

100

100

100

100

100

100

в том числе:











расходы на покупку продуктов для домашнего питания 
73,5
70,9
69,0
67,0
64,9
60,5
56,4
51,6
49,7
40,0

из них на покупку:











хлеба и хлебных продуктов
21,2
17,8
15,8
14,3
12,9
11,5
10,1
8,5
7,9
6,1

картофеля
1,9
1,6
1,4
1,3
1,1
1,0
0,9
0,8
0,7
0,6

овощей и бахчевых
3,4
3,4
3,5
3,4
3,2
3,3
2,9
2,7
2,7
2,2

фруктов и ягод
2,3
2,7
2,9
3,0
3,0
3,0
2,7
2,8
3,0
2,3

мяса и мясных продуктов
16,2
17,5
18,1
18,3
18,3
17,3
17,0
16,1
14,9
12,3

рыбы и рыбных продуктов
3,3
3,3
3,4
3,5
3,6
3,2
3,1
3,0
3,1
2,4

молока и молочных продуктов
9,9
9,9
9,6
9,3
9,2
8,2
7,4
6,7
6,4
4,8

сахара и кондитерских изделий
5,1
5,1
5,2
5,4
5,5
5,5
5,7
5,0
5,2
4,6

яиц
2,4
2,3
2,1
2,0
1,7
1,5
1,3
1,1
1,0
0,8

масла растительного 
и других жиров
3,3
2,8
2,5
2,2
2,0
1,8
1,5
1,3
1,1
0,9

чая, кофе, безалкогольных напитков
4,5
4,5
4,5
4,3
4,4
4,2
3,8
3,6
3,7
3,0

расходы на питание вне дома
(общественное питание)
1,3
1,5
1,7
2,0
2,2
2,3
2,7
3,2
3,0
4,3

расходы на покупку алкогольных напитков
1,6
1,9
2,3
2,4
2,8
2,8
2,7
2,8
3,1
3,2

расходы на покупку непродовольственных товаров 
23,6
25,7
27,0
28,6
30,1
34,4
38,2
42,4
44,2
52,5

из них на покупку:











одежды, обуви, белья 
и тканей
10,8
12,4
13,1
13,7
14,2
16,3
16,3
18,4
17,4
15,1

телерадиоаппаратуры, 
предметов для отдыха 
и увлечений
1,8
2,0
2,1
2,2
2,4
2,7
3,2
4,3
4,6
5,1

транспортных средств
0,1
0,2
0,3
0,3
0,6
0,6
1,0
1,4
2,1
13,6

мебели, товаров и принадлежностей по ведению хозяйства
1,4
1,6
1,9
2,5
3,0
4,4
6,9
7,4
8,3
8,3

строительных материалов
0,4
0,6
0,7
0,8
1,0
1,1
1,7
1,9
2,3
2,1

топлива
0,7
0,9
1,1
1,2
1,3
1,7
1,8
1,7
1,9
1,5

табачных изделий
1,6
1,6
1,6
1,6
1,5
1,5
1,4
1,1
1,2
1,2

предметов личной гигиены, фармацевтических и медицинских товаров
5,9
5,6
5,3
5,1
4,9
4,9
4,5
4,4
4,6
3,9

других непродовольственных товаров
0,9
0,8
0,9
1,2
1,2
1,2
1,4
1,8
1,8
1,7

Продолжение табл. 2.39


Первая (с на-имень-шими распо-лагае-мыми ресур-сами)
Вторая
Третья
Четвертая
Пятая
Шестая
Седьмая
Восьмая
Девятая
Десятая 
(с наи-боль-шими располага-емыми ресур-сами)


2002

Расходы на покупку потребительских товаров - всего

100

100

100

100

100

100

100

100

100

100

в том числе:











расходы на покупку продуктов для домашнего питания 
72,7
69,6
67,3
65,4
62,2
58,9
53,5
48,8
45,8
34,9

из них на покупку:











хлеба и хлебных продуктов
19,0
15,7
14,1
12,7
11,4
10,1
8,8
7,4
6,8
4,9

картофеля
2,1
1,7
1,6
1,4
1,4
1,2
0,9
0,8
0,7
0,5

овощей и бахчевых
3,6
3,8
3,7
3,6
3,5
3,3
2,9
2,9
2,8
2,1

фруктов и ягод
2,4
2,8
2,9
3,0
3,2
3,2
2,9
2,9
2,7
2,3

мяса и мясных продуктов
17,1
18,4
18,5
18,5
17,7
17,7
16,9
15,4
14,4
10,9

рыбы и рыбных продуктов
3,3
3,3
3,4
3,5
3,5
3,4
2,8
2,8
2,7
2,3

молока и молочных продуктов
10,1
9,6
9,4
9,1
8,8
8,2
7,1
6,3
5,9
4,4

сахара и кондитерских изделий
4,7
4,7
4,8
4,9
4,8
4,7
4,8
4,2
4,1
3,3

яиц
2,3
2,1
1,9
1,7
1,6
1,3
1,1
0,9
0,9
0,6

масла растительного 
и других жиров
3,4
2,8
2,6
2,4
2,1
1,8
1,6
1,3
1,2
0,8

чая, кофе, безалкогольных напитков
4,7
4,7
4,4
4,6
4,2
4,0
3,7
3,9
3,6
2,8

расходы на питание вне дома
(общественное питание)
1,0
1,4
1,7
1,9
2,2
2,5
2,7
3,5
3,1
3,8

расходы на покупку алкогольных напитков
1,6
2,1
2,2
2,4
2,7
2,7
2,4
2,8
3,2
2,9

расходы на покупку непродовольственных товаров 
24,7
26,9
28,8
30,3
32,9
35,9
41,4
44,9
47,9
58,4

из них на покупку:











одежды, обуви, белья 
и тканей
11,3
12,7
13,8
14,4
15,2
16,1
18,4
17,9
17,6
15,2

телерадиоаппаратуры, 
предметов для отдыха 
и увлечений
2,0
2,2
2,3
2,5
3,1
3,6
4,1
5,0
4,9
5,0

транспортных средств
0,1
0,2
0,3
0,4
0,6
0,8
1,2
1,4
3,1
17,9

мебели, товаров и принадлежностей по ведению хозяйства
1,5
2,0
2,5
2,8
3,4
4,5
6,1
8,6
10,1
9,5

строительных материалов
0,6
0,7
0,8
0,9
1,1
1,4
1,6
1,7
2,3
2,7

топлива
0,8
1,0
1,1
1,3
1,5
1,7
2,4
2,7
2,3
1,8

табачных изделий
1,6
1,5
1,5
1,4
1,3
1,3
1,1
1,1
1,3
0,8

предметов личной гигиены, фармацевтических и медицинских товаров
6,0
5,7
5,5
5,4
5,3
5,0
4,9
4,7
4,6
3,8

других непродовольственных товаров
0,8
0,9
1,0
1,2
1,4
1,5
1,6
1,8
1,7
1,7

2.40. НАЛИЧИЕ В ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВАХ ПРЕДМЕТОВ 
 ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ

(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств;
 на конец года; на 100 домохозяйств; штук)


1991
1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Телевизоры
113
134
125
124
124
124
126
129

Видеомагнитофоны, видеокамеры
…
15
25
43
46
48
50
54

Магнитофоны, плееры
60
77
72
66
67
66
58
58

Музыкальные центры
…
2
4
10
11
12
16
21

Персональные компьютеры
…
…
…
…
…
…
7
10

Холодильники, морозильники
104
116
112
113
113
113
113
114

Стиральные машины
91
100
98
97
97
98
93
93

Электропылесосы
66
77
79
80
81
82
75
77

Швейные, вязальные машины
70
74
74
73
73
73
63
60

Легковые автомобили
14
18
18
25
28
27
27
30

ПОКУПАТЕЛЬНАЯ СПОСОБНОСТЬ 
ДЕНЕЖНЫХ ДОХОДОВ НАСЕЛЕНИЯ

Покупательная способность денежных доходов населения отражает потенциальные возможности населения по приобретению товаров и выражается через товарный эквивалент среднедушевых денежных доходов населения. Под товарным эквивалентом понимается количество какого-либо одного товара с конкретными потребительскими свойствами, которое может быть приобретено при условии, что вся сумма денежных доходов будет направлена только на эти цели. В расчетах используются данные баланса денежных доходов и расходов населения и данные регистрации цен на потребительском рынке.

2.41. ПОКУПАТЕЛЬНАЯ СПОСОБНОСТЬ СРЕДНЕДУШЕВЫХ 
ДЕНЕЖНЫХ ДОХОДОВ НАСЕЛЕНИЯ1)

(в месяц)


1995
1997
1998
1999
2000
2001
2002

Продукты питания, кг








Говядина 
48,5
47,9
41,3
34,5
39,7
37,9
43,8

Свинина
40,4
52,1
44,9
41,1
47,1
42,7
49,1

Рыба мороженая (без деликатесной)
76,8
91,2
77,7
61,1
73,4
76,2
84,8

Масло сливочное2)
26,4
41,0
32,3
25,9
35,3
44,4
54,0

Масло подсолнечное3) 
62,0
107,4
70,5
61,7
96,9
118,0
109,9

Молоко цельное, л
234,8
310,1
298,1
269,1
311,1
332,5
391,4

Творог
68,8
79,5
75,2
48,6
76,9
77,3
88,6

Сыры сычужные твердые
24,8
34,6
30,8
22,6
28,1
30,9
39,3

Яйца, шт.
1320
1610
1454
1369
1696
1848
2264

Сахар-песок
136,2
223,1
162,0
159,9
185,9
198,1
238,3

Мука пшеничная
253,8
286,4
305,5
256,1
285,2
360,7
480,7

Хлеб и булочные изделия из пшеничной 
муки

190,4

196,6

205,7
215,0
226,9
265,4
322,6

Рис
152,8
190,9
138,6
101,5
159,3
231,6
262,4

Крупа
209,5
229,8
196,7
174,7
206,0
316,6
405,4

Горох и фасоль
227,8
193,0
132,9
162,7
168,9
233,2
308,9

Макаронные изделия
98,7
133,5
116,8
116,4
135,4
166,7
194,3

Картофель
291,8
479,7
430,5
287,9
392,0
500,2
467,1

Капуста свежая
239,4
327,0
321,0
220,4
422,9
372,0
403,5

Лук репчатый
208,7
310,3
204,8
186,1
330,1
336,9
319,5

Свекла
229,9
330,1
324,2
244,5
351,2
432,9
368,5

Морковь
195,9
272,6
283,6
177,7
288,0
326,7
304,1

Яблоки
97,4
128,9
114,2
72,4
98,5
120,0
131,1

Непродовольственные товары, шт. (пар)








Костюм мужской из шерстяных и полушерстяных тканей4)

1,8
1,6
1,5
1,4
1,4
1,5
1,5

Сорочка мужская верхняя из хлопчатобумажных или смесовых тканей

16
17
15
12
11
12
13

Юбка женская из шерстяных и полушерстяных тканей5)

8
6,9
5,8
6,0
6,1
6,5
6,5

Блузка женская из шелковых или синтетических тканей

8
6,5
5,9
5,3
5,3
5,9
6,2

Джемпер, свитер, жакет для взрослых
7
6,9
6,0
5,4
5,7
6,3
6,4

Сапоги кожаные на утепленной подкладке 
мужские

2,7
3,2
2,6
2,3
2,3
2,5
2,6

Ботинки, полуботинки кожаные мужские
3,9
3,8
3,2
2,7
2,8
3,0
3,2

Сапоги зимние кожаные на утепленной 
подкладке женские

2,0
2,3
1,7
1,4
1,4
1,6
1,7

Туфли женские модельные
5,8
4,1
3,1
2,4
2,5
2,6
2,7

1) Данные за 1997-2001 гг. уточнены.
2) 1995 г. - масло животное.
3) 1995 г. - масло растительное.
4) 1995 г. - костюм мужской из полушерстяных тканей.

5) 1995 г. - юбка женская из полушерстяных тканей.
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